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บทคัดยอ 

 การสรางพระเครื่องและวัตถุมงคลทางพระพุทธศาสนา เปนการแสดงออกถึงความ
เคารพและยอมรับนับถือในคุณของพระรัตนตรัย ที่เปนเสมือนสัญลักษณทางศาสนา อันเปน
เครื่องยึดเหน่ียวจิตใจของพุทธศาสนิกชนมาต้ังแตสมัยอดีต ปจจุบันทามกลางความเจริญของ
เทคโนโลยีและความเปลี่ยนแปลงทําใหความเช่ือเรื่องวัตถุมงคลมีการเปลี่ยนไป ที่มิไดเนนถึง
การศรัทธาในคุณของพระสัมมาสัมพุทธเจาอยางเดียว แตกลับใหความสําคัญกับมูลคาของวัตถุ
มงคลที่สรางข้ึน จึงเกิดเปนรูปแบบที่เรียกวา “พุทธพาณิชย” ปจจุบันวัตถุมงคลตาง ๆ จึงเกิด
ข้ึนมาอยางมากมาย ในขณะที่คุณคาที่แทจริงที่เปนเครื่องยึดเหน่ียวจิตใจ ใหต้ังมั่นอยูใน
ศีลธรรมกลับลดลง วัตถุมงคลที่สรางข้ึนกลับมีเปาหมายในดานการสรางมูลคาทางการตลาด 
บทความฉบับน้ีจึงสะทอนใหเห็นถึงความเปลี่ยนแปลงของวัตถุมงคลทางพระพุทธศาสนา 
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จากพุทธคุณสูพุทธพาณิชยในสังคมปจจุบัน ที่จะตองใชศรัทธาควบคูไปกับการใชปญญา
พิจารณาตามไปดวยเชนกัน 
 

คําสําคัญ : วัตถุมงคล, พุทธคุณ, พุทธพาณิชย 
 
 

Abstract  

 Creating Buddhist amulets and sacred objects is an expression of respect 
and acceptance of the Triple Gem, the religious symbol that has been 
Buddhists’ spiritual anchor since ancient times. Nowadays, the beliefs towards 
sacred objects have changed due to the advancement of technology and 
changes. People place importance on the faith in Lord Buddha's virtues 
and sacred objects, resulting in Buddhist commercialization. Sacred objects 
continue to rise in economic worth, while their true value, as spiritual anchors, 
is decreasing. The paper focuses on how Buddhist sacred objects changed from 
Buddhist values to Buddhist commerce in current society, as well as 
why people must view them with both faith and wisdom. 
 

Keywords : Mangalavathu, Buddhist virtues, Buddhist commercialization 
 
 

บทนํา 

 สังคมไทยเปนสังคมที่มีประชากรสวนมากนับถือพระพุทธศาสนา โดยสาระสําคัญของ
การนับถือพระพุทธศาสนาน้ัน คือการนําเอาหลักธรรมทางพระพุทธศาสนามาขัดเกลา พัฒนา
ตนเอง เพื่อใหพบกับความสุขที่แทจริง ในขณะเดียวกัน ชาวพุทธบางสวนก็มิไดตระหนักถึงการ
นําเอาแนวทางทางพระพุทธศาสนา กลับใหความสําคัญกับพระพุทธศาสนาในฐานะเปนสิ่งที่
ศักดิสิทธ์ิ สามารถดลบันดาลใหสมปรารถนาตามความตองการได ดังจะเห็นไดจากการจัดสราง
วัตถุมงคล ที่เกี่ยวของกับพระพุทธศาสนาตาง ๆ มากมาย ที่นอกจากจะเปนการระลึกถึงคุณ
ขององคพระสัมมาสัมพุทธเจา และการนําเอาพุทธคุณมาชวยทําใหวัตถุมงคลที่สรางข้ึนมาน้ัน 
มีความพิเศษ สามารถปกปองคุมครอง และดลบันดาลสิ่งที่ปรารถนาได ในขณะเดียวกันก็มีชาว
พุทธจํานวนไมนอย ที่ใหความสําคัญกับความศักด์ิสิทธ์ิ อิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริย และคุณคาในดาน
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ของการสรางมูลคาทางเศรษฐกิจ โดยในปจจุบันปฏิเสธไมไดวา การสรางวัตถุมงคล และศาสน-
สถานทางพระพุทธศาสนา ตางก็มีวัตถุประสงคที่ใหความสําคัญกับความศักด์ิสิทธ์ิ และการ
สรางมูลคาของวัตถุมงคล หรือที่เรียกวา พุทธพาณิชย ซึ่งพุทธพาณิชย หมายถึง กระบวนการ
คาขายความเช่ือและความศรัทธาในพระพุทธศาสนา มาเปนเครื่องมือในการสรางรายได และ
แสวงหาผลประโยชนเชิงพาณิชย อาทิ เชน การเชาบูชาพระเครื่องและวัตถุมงคลประเภทตางๆ 
(สงคราม สุเทพากุล, 2556) พระเครื่องและวัตถุมงคล จึงกลายเปนเสมือนสินคาอยางหน่ึง ที่มี
การคาขายเกิดข้ึน จึงเปนที่มาของแนวคิดเรื่องพุทธพาณิชย ซึ่ง “พุทธพาณิชย” มาจากคําวา 
“พุทธ” ซึ่งหมายถึง พระพุทธศาสนา กับคําวา “พาณิชย” หมายถึง การคา “พุทธพาณิชย” 
จึงหมายถึง “การคาขายที่เกี่ยวกับพระพุทธศาสนา”หรือ การคาที่มีความเกี่ยวของกับ
พระพุทธศาสนา (วีรยุทธ เกิดในมงคล, 2560) ในปจจุบันมีรูปแบบที่หลากหลาย ซึ่งมีทั้งที่
ดําเนินไปโดยพระสงฆ ฆราวาส หนวยงาน สถาบัน องคกรตาง ๆ ในการจัดสรางวัตถุมงคล
ประเภทตาง ๆ ใหบูชา ดังน้ัน ลักษณะการนับถือพระพุทธศาสนาในสังคมปจจุบัน จึงมีทั้งกลุม
ชาวพุทธที่มุงเนนปฏิบัติตามคําสอนอยางแทจริง เนนขัดเกลากิเลส รูเทาทันอารมณที่เกิดข้ึน 
และกลุมที่นับถือพระพุทธศาสนาในฐานะเปนสิ่งศักด์ิสิทธ์ิ รวมถึงกลุมที่นับถือพระพุทธศาสนา
ในฐานะเปนตัวสรางมูลคาทางเศรษฐกิจ (พุทธพาณิชย) ที่มีจํานวนมากข้ึนเรื่อย ๆ ในสังคม
ปจจุบัน 

วัตถุมงคลคอือะไร 

 คําวา วัตถุมงคลในภาษาบาลี แยกออกเปน 2 คํา คือ (วตฺถุ) กับคําวา มงคล (มงฺคล) 
คําวา วตฺถุ (วัตถุ) ในภาษาบาลี หมายถึง เรื่อง สิ่งของ สิ่ง เมือง ฯลฯ สวนคําวา มงคล หมายถึง 
เหตุที่นํามาซึ่งความเจริญ, ดายที่ทําเปนวงกลมสําหรับสวมศีรษะเพื่อความเปนสิริมงคล 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2546) ในอรรถกถา ขุททกนิกาย ขุททกปาฐะ ได อธิบายวา มงฺคลํ 
(มังคะลัง) หรือมงคล หมายถึง เหตุแหงความสําเร็จ เหตุแหงความเจริญ เหตุแหงสมบัติ 
ทุกประการ ดังน้ัน หากรวมกันแลว วัตถุมงคล หมายถึง สิ่งของ หรือเครื่องรางของขลังที่เช่ือวา
จะนําความสุขความเจริญมาให หรือสามารถปองกันอุปทวอันตรายตาง ๆ (ราชบัณฑิตยสถาน, 
2546) สวนคําวา วัตถุมงคลในพระพุทธศาสนาน้ัน มี 2 ประเภทคือ วัตถุมงคลภายนอก เชน 
วัตถุที่สรางมาจากดิน โลหะ ฯลฯ วัตถุมงคลภายใน หรือที่เรียกวา มงคลชีวิต คือ คําแนะนํา 
ในการดําเนินชีวิตเพื่อความสุขและความเจริญกาวหนาของชีวิต ที่พระพุทธเจาทรงแสดงไว 
38 ขอในมหามงคลสูตรหรือเรียกวา มงคล 38 ประการ (พระสิริมังคลาจารย มงคลทีปนี , 
2540, น.20) วัตถุมงคลน้ัน มักจะเกี่ยวเน่ืองกับเรื่องของความเช่ือและศรัทธาในสิ่งน้ัน ๆ และ 
มีความเกี่ยวของกับทางศาสนา เชน พระเครื่องในพระพุทธศาสนา ถือเปนวัตถุมงคลประเภท



267 วารสารบัณฑิตศึกษาปริทรรศน มจร วิทยาเขตแพร ปที่ 10 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม – ธันวาคม 2567) 

หน่ึง รวมถึงวัตถุมงคลประเภทอื่น ๆ เชน ตระกรุด รูปพระเกจิ ยันต และอื่น ๆ อีกมากมาย 
ในสังคมไทย ซึ่งสามารถแบงไดอยางกวาง ๆ เปน 2 ประเภท คือ 

 1. วัตถุมงคลที่เกิดข้ึนโดยธรรมชาติ หมายถึง สิ่งที่เกิดข้ึนเองตามธรรมชาติโดยไมได 
มีการสรรสราง ซึ่งถือวามีดีในตัวหรือมีเทวดารักษา เชน เหล็กไหล คดตาง ๆ เขากวาง คุด 
เข้ียวหมูตัน เขียวเสือกลวง เถาวัลย เปนตน 
 2. ประเภทที่มนุษยปรุงแตงสรางข้ึน ไดแก สิ่งของที่มนุษยสรางข้ึนจําแนกตามวัสดุ 
ได 4 ประเภท คือ 
  2.1 ประเภทเน้ือดิน สรางจากองคประกอบที่เปนดินเปนหลัก เชน พระพิมพ หรือ
พระเครื่องคนพบจากกรุตาง ๆ ในสมัยโบราณ อาทิ พระซุมกอ พระกําแพงทุงเศรษฐี 
พระนางพญาเสนหจันทน เปนตน 
  2.2 ประเภทเน้ือผง สรางจากผงปูนเปลอืกหอยผสมผงอิทธิเจ เกสรดอกไมบูชาพระ 
หรือผงใบลาน เปนตน หรือเผาไฟเปนเถาถานกับวัสดุอยางอื่น เชน พระสมเด็จวัดระฆัง วัดบาง
ขุนพรหม และวัดเกศ ไชโย เปนตน 
  2.3 ประเภทเน้ือชิน สรางจากโลหะธาตุตาง ๆ เชน ชินเงิน ชินตะกั่ว นวโลหะ 
ตลอดจนทองคํา สําริด เงิน นาค ทองแดง เปนตน ตามสูตรการเลนแรแปรธาตุตาง ๆ เชน 
พระทํากระดาน พระรวงหลังราง ปน พระลีลาวังหิน เปนตน 
  2.4 ประเภทเข้ียว งา กระดูกและไม เปนตน ของสัตวตาง ๆ ตลอดจนไม เมล็ดพันธุ
พืช เปลือกไมตาง ๆ นํามาแกะสลักอีกช้ันหน่ึง เชน สิงห เสือ หมากทุย ลูกประคําเปนตน 
(พระครูสังฆรักษมานพ อคฺคมาณโว, 2567) แบงประเภทตามวัสดุ คือ 1. โลหะ 2. ผง 3. ดิน  
4. วัสดุอยางอื่น อาทิ กระดาษสา ชันโรง ดินขุยปู 5. เข้ียวสัตว งาชาง เล็บสัตว 6. ผงผีพราย 
ผาตราสังข ผาหอศพ ผาผูกคอตาย 7. ผาทอทั่ว ๆ ไปการแบงตามระดับช้ันคือ 1. เครื่องราง
ช้ันสูง อันไดแก เครื่องรางที่ใชสวนสูงของรางกาย ซึ่งนับต้ังแตศีรษะลงมาถึงบั้นเอวสําเร็จดวย
พระพุทธคุณ พระธรรมคุณ พระสังฆคุณ 2. เครื่องรางช้ันตํ่า อันไดแก เครื่องทรงที่เปนของตํ่า 
อาทิ ปลัดขิก อีเปอ 3. เครื่องรางที่ใชแขวน อันไดแก ธงรูปนก รูปต๊ักแตน รูปปลา หรือ
กระบอกใสยันตและอื่น ๆ  
 

ความเช่ือเรือ่งวัตถุมงคลในสังคมไทย 

 ความเช่ือในวัตถุมงคลของพุทธศาสนิกชน เปนความเช่ือที่มีพื้นฐานมาจากความเช่ือ
เรื่องอิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริย ซึ่งอิทธิฤทธิปาฏิหาริยในทางพระพุทธศาสนา หมายถึงอภิญญา เปน
ความรูความสามารถพิเศษย่ิงยวดอยางหน่ึง มีช่ือเฉพาะวา อิทธิวิธี หรือ อิทธิวิธา (การแสดง
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ฤทธ์ิตาง ๆ ได) แตเปนโลกียอภิญญา ยังอยูในอํานาจของกิเลส ในทางพระพุทธศาสนา 
สิ่งเหลาน้ีไมใชตัวแทของพระพุทธศาสนา และไมจําเปนสําหรับการเขาถึงพระพุทธศาสนา 
อิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริยน้ัน พระพุทธเจาทรงจัดเปนปาฏิหาริย 3 ประเภท คือ 1) อิทธิปาฏิหาริย 
หรือ การแสดงฤทธ์ิตาง ๆ ได 2) อาเทศนาปาฏิหาริย หรือ การทายใจคนอื่นได และ 
3) อนุสาสนีปาฏิหาริย คือ คําสอนที่เปนจริง สอนใหเห็นจริง อิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริยในทาง
พระพุทธศาสนาน้ัน ไมจัดเปนหลักการสําคัญ และไมเกี่ยวของกับหลักการของพุทธธรรม และ
ไมเปนสิ่งจําเปนสําหรับการดําเนินชีวิตตามแนวพระพุทธศาสนา เ น่ืองจากมีขอจํากัด  
3 ประการคือ 1) ทางปญญา อิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริยไมอาจทําใหเกิดปญญาหย่ังรูสัจธรรม เขาใจ
สภาวธรรมทั้งหลายตามความเปนจริงได 2) ทางจิต คือ ไมอาจํากําจัดกิเลส หรือดับความทุกข
ไดจริง (พระพรหมคุณาภรณ, 2541) 
 สําหรับความเช่ือเรื่องอิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริยในวัตถุมงคลน้ัน มีมาต้ังแตสมัยอดีต ซึ่งวัตถุ
มงคลที่ปรากฎในประเทศไทย แบงออกเปน 2 ประเภท คือ วัตถุที่ธรรมชาติสรางข้ึนโดย 
มีอํานาจและคุณวิเศษในตัว และประเภทที่ มนุษยสรางข้ึน (พระครูวิสาลสรนาท, 2564) โดยมี
การกํากับดวยคาถาอาคมและอํานาจจิตของผูสราง รวมถึงการสวดอัญเชิญเพื่อเชิญพลังอํานาจ
ตาง ๆ ใหมาบรรจุหรือกํากับในวัตถุมงคลน้ัน ๆ เชน อํานาจพระพุทธคุณ อํานาจจากเทพ
อํานาจจากสัตวที่เช่ือวามีความศักดิสิทธ์ิ หรือสัตวตามความเช่ือที่มีมาแตโบราณ โดยพลัง
อํานาจจิตที่บรรจ ุจะมีทัง้สายบุญฤทธ์ิที่มาจากการเจรญิเมตตา อํานาจพุทธคุณ อํานาจจากเทพ 
และสายอิทธิฤทธ์ิที่ใชอํานาจจิต กสิน และคุณวิเศษจากเทพ หรือเชิญคุณวิเศษของสัตวตาง ๆ 
อิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริยฤทธ์ิ หรืออิทธิฤทธ์ิของวัตถุมงคล เพื่อใหเกิดพลังอํานาจ หรือคุณวิเศษ ที่มี
อยูในวัตถุมงคลน้ัน ๆ ปกปองคุมครองใหปลอดภัย หรือตองการในคุณวิเศษในดานอื่น 
โดยสามารถจัดแบงได ดังน้ี 
 คงกระพัน คือ หนังเหนียว ฟนแทงยิงไมเขา ชาตรี คือ กระทบเบา เชน โดนตอย 
โดนทุบแตไมเจ็บ มหาอุตม คือ หามอาวุธ เชน ปนยิงไมออก แคลวคลาด คือ ปลอดภัยจาก
อันตราย ไมถูกตัว ไมโดนตัว มหาอํานาจ คือ ผูคนเกรงกลัว เกรงใจ ใครเห็นก็เคารพ เมตตา คือ 
ใครเห็นรักเอ็นดู มหานิยม คือ คนนิยมชมชอบ และโชคลาภ คือ ใหผลทางดานลาภผล การคา
ขาย หรือเงินทอง เปนตน (ศิริพร เจนวิทยาอมรเวช, 2563) 
 

พุทธพาณิชย  

 พุทธพาณิชย (อานวา พุด-ทะ-พา-นิด) มาจากคําวา พุทธ หมายถึง พระพุทธศาสนากับ
คําวา พาณิชย แปลา การคา พุทธพาณิชย จึงแปลวา การคาที่เกี่ยวของกับพระพุทธศาสนา 
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โดยมีความเช่ือเปนที่ต้ัง เพื่อเสริมสรางขวัญและกําลังใจ สรางความมั่นใจใหเกิดข้ึนกับชีวิต เชน 
การเชาซื้อวัตถุมงคลพระเครื่อง เครื่องรางของขลัง การเสียเงินคาครูเพื่อเขารวมพิธีลงนะ 
หนาทองมหาเสนห การสวดนพเคราะห การสะเดาะเคราะหตอชะตาเสริมราศี เสริมบารมี
ใหกับตัวเอง มีโชคมีลาภแคลวคลาดปลอดภัย เพื่อใหมีความเจริญรุงเรือง ตามความเช่ือที่
ตนเองปรารถนา (สงคราม สุเทพากุล, 2556) พุทธพาณิชย เปนกระบวนการสรางมูลคา หรือที่
เรียกวาเปนการคาขาย แลกเปลี่ยน เพื่อใหเกิดมูลคาทางการตลาด โดยเฉพาะอยางย่ิงการสราง
วัตถุมงคลประเภทตาง ๆ ข้ึนมา มีวัตถุประสงคใหผูที่ศรัทธาไดเชา ซื้อขาย โดยมีตลาด 
พระเครื่องเปนสถานที่รับรอง แลกเปลี่ยนทางการตลาด นอกจากน้ี พุทธพาณิชยยังหมายถึง 
กระบวนการสรางรายไดจากการนําเอา รูปแบบการทําบุญประเภทตาง ๆ มาสรางรายได โดยมี
การกลาวถึงอานิสงสที่จะเกิดข้ึน หลังจากไดทําบุญประเภทตาง ๆ รวมถึงการใชโบราณสถาน 
โบราณวัตถุทางพระพุทธศาสนา ใหเปนสถานที่ทองเที่ยว โดยมีการเก็บคาเขาชม และมีตูรับ
บริจาคตามจุดตาง ๆ  
 

รูปแบบพุทธพาณิชยในสังคมไทย 

 จากการศึกษาคนควารูปแบบพุทธพาณิชยที่เกิดข้ึนในสังคมปจจุบัน พบวา แนวทาง
ของพุทธพาณิชยในปจจุบัน มักจะมีรูปแบบการสรางมูลคาของวัตถุมงคล รวมถึงการใชสถานที่
ทางศาสนาในการสรางรายไดใหเกิดข้ึน (พระครูใบฎีกาทวีศักด์ิ ใตศรีโคตร, 2563) ซึ่งเมื่อมอง
ในแงของศาสนาน้ัน การที่วงการพุทธพาณิชยไดรับความนิยม ก็เน่ืองมาจากการโฆษณาถึง
ความศักด์ิสิทธ์ิ ประสบการณที่ไดรับ ความเช่ือในตัวบุคคลที่จัดทํา รวมถึงพิธีกรรมที่จัดข้ึน 
มีความเขมขลังศักด์ิสิทธ์ิ โดยมีความศรัทธาของพุทธศาสนิกชนเปนตัวนํา ในการเขาถึง 
นอกจากน้ีรูปแบบของพุทธพาณิชยที่เกิดข้ึน มิไดมีเพียงการจัดสรางวัตถุมงคลข้ึนเทาน้ัน แตยัง
รวมไปถึงการใชสถานที่สําคัญทางพระพุทธศาสนาในการสรางรายได จัดทําเปนรูปแบบการ
ทองเที่ยวที่นักทองเที่ยวสามารถมีสวนรวมในการทําบุญในรูปแบบตาง ๆ ซึ่งรูปแบบของของ
พุทธพาณิชยในสังคมไทยปจจุบันได ดังน้ี  
 รูปแบบที่ 1 การบูชารูปเคารพ หรือสิ่งศักด์ิสิทธ์ิ ที่ปจจุบันพุทธศาสนิกชนนิยมเดินทาง
ไปวัดตาง ๆ โดยเฉพาะวัดที่มีช่ือเสียงวามีสิ่งศักด์ิสิทธ์ิใหเคารพบูชา เพื่อกราบไหวขอพรจากสิ่ง
ศักด์ิสิทธ์ิ ใหดลบันดาลใหสมปรารถนาได โดยมีกุศโลบายใหมีการทําบุญดวยวิธีการตาง ๆ 
ทั้งดอกไม ธูปเทียน ที่เปนการสรางรายไดใหสถานที่น้ัน ๆ 
 รูปแบบที่ 2 การจัดกิจกรรมหรือพิธีกรรมในลักษณะที่เปนการบริการตนเอง โดยมี
รูปแบบ คือ จะมีปายเชิญชวนทําพิธีกรรมน้ัน โดยเริ่มตนดวยการบริจาคเงนิเพื่อแลกกับอุปกรณ
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ในการทําพิธีกรรม โดยมีการกลาวถึงอานิสงสเพื่อโนมนาวใจใหบริจาคทาน ในบางที่จะมีการ
กําหนดราคาในการเขารวมพิธีกรรม  
 รูปแบบที่ 3 การเชิญชวนทําบุญบริจาคดวยตูรับบรจิาค และการสแกนคิวอารโคต และ
เครื่องเสี่ยงทาย ซึ่งจะพบเห็นไดทั่วไปซึ่งเปนตูที่รับบริจาคเงินสําหรับการทําบุญดวยการบริจาค
ทาน และจะมีขอความอธิบายวัตถุประสงคอยางสั้น ๆ  เพื่อช้ีแจงวาทางวัดจะนําเงินที่ไดจากการ
บริจาคไปใชในกิจการใด เชน คานํ้า คาไฟ หลอดไฟฟา ชําระหน้ีสงฆ  
 รูปแบบที่ 4 การใหเชาบูชาพระเครื่อง พระบูชา เครื่องรางของขลัง และวัตถุมงคล 
ซึ่งเปนรูปแบบที่มีมายาวนาน และถูกต้ังคําถามในเรื่องของการเปนพุทธพาณิชย ที่อาศัยความ
เช่ือในความศักด์ิสิทธ์ิ อิทธิปาฏิหาริย สิ่งเหลาน้ีเกิดข้ึนมาดวยคติความเช่ือทางศาสนา คุณคา
ทางศิลปะ และวิธีทางการตลาด พัฒนาจนถึงข้ันที่วาสะสมไวเพื่อการสรางผลกําไรทางธุรกิจ 
โดยการนําไปใหคนเชาบูชา  
 รูปแบบที่ 5 การใหบริการในเรื่องการทําพิธีกรรม เพื่อเสริมสรางความเปนสิริมงคล 
ซึ่งโดยสวนมากจะมีพระสงฆเปนผูประกอบพิธีกรรม เชน พิธีไลเสนียดจัญไร พิธีลงนะหนาทอง 
พิธีสืบชาตา เปนตน โดยพิธีกรรมเหลาน้ีมักจะมีคาครู หรือคาประกอบพิธีกรรม 
 รูปแบบที่  6 การจัดงานเทศกาล วันสําคัญตามประเพณี และวันสําคัญทาง
พระพุทธศาสนา ซึ่งเปนการหารายไดอีกรูปแบบหน่ึง ซึ่งวัดตาง ๆ มักจะมีการจัดงานประจําป
ตามโอกาสตาง ๆ เชนงานเทศกาลปดทองพระพุทธรูปศักด์ิสิทธ์ิหรือรูปเคารพพระเกจิของวัด 
จะมีการเชิญชวนพุทธศาสนิกชนใหรวมเปนเจาภาพกิจกรรมตาง ๆ เพื่อสรางการมีสวนรวม 
เชิญชวนใหประชาชนรวมเขียนช่ือในแผนทอง แผนเงิน แผนทองแดง ซึ่งเปนกุศโลบายในการ
เชิญชวนใหรวมบริจาคเงินเมื่อไดเขารวมกิจกรรมน้ัน ๆ 
 รูปแบบที่ 7 การเชิญชวนรวมทําบุญสรางวัตถุมงคล สรางรูปบูชาและพระพุทธรูป 
เปนการสรางที่เกิดจากความศรัทธาในพระพุทธศาสนา ซึ่งเปนสัญลักษณในการสืบทอด
พระพุทธศาสนา โดยมีวัตถุประสงคเพื่ออุทิศสวนกุศล สรางบุญบารมี และความรุงเรือง 
ทางศาสนา แตในขณะเดียวกันก็เปนเสมือนชองทางในการแสวงหาผลประโยชนของกลุมบุคคล 
โดยเฉพาะในเรื่องพุทธพาณิชย เพราะใชเปนชองทางในการระดมศรัทธาเพื่อรับบริจาค 
ทุนทรัพยเชิญชวนรวมเปนเจาภาพ 
 รูปแบบที่ 8 การเชิญชวนทําบุญกอสรางสาธารณสมบัติ การสรางบูรณปฏิสังขรณ
เสนาสนะ ทั้งน้ีเพราะพุทธศาสนิกชนเช่ือวา หากตองการใหไดบุญมาก ก็ตองสรางวัดวาอาราม 
ซึ่งการสรางโบสถวิหารจะทําใหอานิสงสผลบุญกุศลแรง  
 รูปแบบที่ 9 การทําบุญไถชีวิตโคกระบือ การใหอาหารสัตวเลี้ยง เปนอีกวิธีการหน่ึง 
ที่มักจะพบในวัด โดยจะมีการเชิญชวนใหพุทธศาสนิกชนและนักทองเที่ยวไดทําบุญไถชี วิต 
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โคกระบือ เพราะถือวาเปนการทําบุญที่มีอานิสงสมาก รวมถึงการเชิญชวนใหซื้ออาหารบริจาค
ใหสัตว เชน แพะ ปลา ลิง เปนตน โดยจะมีการจัดขายอาหารสัตวแตละประเภทบริเวณภายใน
วัดน้ัน ๆ 
 รูปแบบที่ 10 การสรางวัดใหเปนแหลงทองเที่ยวทางศาสนา โดยมีการจัดตกแตงใหวัด
เปนพิพิธภัณฑ มีการจัดสรางรปูเคารพที่ใหญโต เพื่อใชเปนสถานที่สักการะบูชา ในขณะที่มีการ
ใหบูชาดอกไม เครื่องสักการะตาง ๆ รวมถึงมีการใหบริการดานสิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ 
เปนแหลงทําบุญแบบครบวงจร โดยจะมีการเก็บคาบรกิารในการเขาชม และสามารถรวมทําบุญ
ไดอยางสะดวกทั้งการต้ังตูรับบริจาค และการสแกนคิวอารโคตในการรวมทําบุญได (MGR 
Online, “10 รูปแบบ” ธุรกิจพุทธพาณิชย สรางผลประโยชนแบงวัด-ผูเกี่ยวของ) 
 

จากพุทธคุณสูพุทธพาณิชย  

 พุทธคุณในความหมายทางพระพุทธศาสนา หมายถึง คุณของพระพุทธเจา มี 9 อยาง
คือ อรหํ เปนพระอรหันต สมฺมาสัมฺพุทฺโธ ตรัสรูเองโดยชอบ วิชฺชาจรณสมฺปนฺโน ถึงพรอมดวย
วิชาและจรณะ สุคโต เสด็จไปดีแลว โลกวิทู เปนผูรูแจงโลก อนุตฺตโร ปุริสทมฺมสารถิ เปนสารถี
ฝกคนที่ฝกไดไมมีใครย่ิงกวา สตฺถา เทวมนุสฺสานํ เปนศาสดาของเทวดาและมนุษยทั้งหลาย 
พุทฺโธ เปนผูรูผู ต่ืน ผูเบิกบาน และ ภควา เปนผูมีโชค โดยพุทธคุณทั้ง 9 น้ัน โดยยอมี 2 คือ 
พระปญญาคุณ พระกรุณาคุณ สําหรับในประเทศไทยน้ัน ยอเปน 3 คือ พระปญญาคุณ 
พระวิสุทธิคุณ และพระมหากรุณา (พระพรมคุณาภรณ, 2557) ฉะน้ัน พุทธคุณ จึงไมได
หมายถึงความศักด์ิสิทธ์ิหรือพลังอํานาจวิเศษใด ๆ เปนหลักที่ชาวพุทธตองนําไปปฏิบัติตาม
เพื่อใหบรรลุพุทธคุณทั้งสามประการอันเปนเปาหมายของพุทธศาสนา และในสวนพุทธคุณ 2 
แสดงถึงความสัมพันธในการทําหนาที่ของพระพุทธเจากับเปาหมาย หลักของการประกาศ 
สัจธรรม 2 ประการ ไดแก ประโยชนและความสุขทั้งในระดับโลกิยะ และระดับโลกุตตระ 
(ธีรโชติ เกิดแกว, 2554) เมื่อพิจารณาความหมายดานพุทธคุณวัตถุมงคลโดยภาพรวมแลว 
จะมีความหมายไมตรงกับสาระสําคัญชองพุทธศาสนา กลาวคือพุทธคุณของวัตถุมงคลที่สรางข้ึน
น้ัน จะเนนเรื่องของความขลัง ความศักด์ิสิทธ์ิ ฤทธ์ิอํานาจในเชิงดลบันดาลใหเกิดอานุภาพ 
ทั้งเชิงบวกและเชิงลบ พุทธคุณในความหมายน้ีแยกออกเปน 2 กลุม คือ กลุมที่ใชพุทธคุณ 
เพื่อเปนกุศโลบายโนมนาวศรัทธาใหคนเขาหาศาสนาและปฏิบัติธรรม อีกกลุมหน่ึงสื่อ
ความหมายไปในแงของความขลังความศักด์ิสิทธ์ิทางเดียว ซึ่งหมายถึงอํานาจที่จะเกิดจากพลัง
จิตที่แนวแนของผูปลุกเสกดวยเวทยมนตคาถา พุทธาคมประกอบพลังอื่น ๆ พลังบารมีของ
พระพุทธเจาหรือผูมีสวนเกี่ยวของกบัการสรางวัตถุมงคลน้ัน เชน พระเกจิอาจารยเพื่อเพิ่มความ
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เขมขลังใหแกวัตถุมงคลที่เรียกกันในวงการวัตถุมงคลวา “พุทธคุณ” (ธีรโชติ เกิดแกว, 2554,  
น.48-54)  
 การสรางวัตถุมงคลในยุคแรก ๆ น้ัน เกิดจากคติความเช่ือการสรางพระเครื่องดวย
เจตนาที่จะสืบอายุพุทธศาสนา และเปนสัญลักษณของศาสนา ตอมาไดกลายเปนการสรางวัตถุ
มงคลเพื่อแสวงหารายได หรือสรางมูลคาในเชิงพุทธพาณิชย แมวาในอดีต วัตถุมงคลถือวาเปน
สิ่งที่มีคุณคาทางดานจิตใจ และความศรัทธาในพระพุทธศาสนา ผูที่เชาบูชา นอกจากจะมีความ
ศรัทธาแลว ยังมีความตองการสะสมเปนเครื่องยึดเหน่ียวจิตใจ ตอมาเมื่อยุคสมัยเปลี่ยนไป 
จากความตองการสะสมจึงเปนปจจัยที่นํามาสูการสะสมแลกเปลี่ยนและซื้อขายในเวลาตอมา 
ทําใหถูกมองวาการสรางพระเครื่องไดใชรากฐานความศรัทธาเดิมในสังคม เพื่อเปนแนวทางไปสู
ธุรกิจที่มีผลประโยชนทางการตลาดเขามาเกี่ยวของ จนเกิดผลกระทบในแงความเปน 
พุทธศาสนา (บุศรา สวางศรี, 2549, น.49-63) ซึ่งเมื่อการซื้อขายพระเครื่อง เกิดการขยาย
ตัวอยางรวดเร็ว โดยเฉพาะอิทธิพลของสื่อโฆษณาที่ทําใหเกิดความนิยมแพรขยายไปอยาง
กวางขวาง โดยผลกระทบจากการขยายตัวของวงการพระเครื่องดังกลาวน้ี จึงแปรเปลี่ยนไปใน
เชิงพุทธพาณิชยอยางเต็มรูปแบบ มีองคประกอบหลักที่สําคัญ ไดแก กลุมผูสราง กลุมนักขาย 
และกลุมผูเชาซื้อ ปรากฏการณดังกลาวน้ี ไดกลายเปนปญหาที่มีผลกระทบตอพุทธศาสนา 
จนเปนที่มาของคําวา “พุทธพาณิชย” (ชายนํา ภาววิมล, 2437, น.44-78) พุทธพาณิชย คือ 
กระบวนการคาขายความเช่ือ และความศรัทธาในพุทธศาสนาโดยใชวัตถุหรือ สัญลักษณ 
ที่เกี่ยวกับพุทธศาสนามาเปนเครื่องมือสรางรายได แสวงหาผลประโยชนในทางพาณิชย 
เปนการใชเงินเพื่อแสดงออกซึ่งปฏิสัมพันธระหวางพุทธศาสนิกชนกับพุทธศาสนา หน่ึงใน
ลักษณะความสัมพันธที่มีรวมกัน น้ันก็คือการเชาบูชาพระเครื่องและวัตถุมงคลตาง ๆ (สงคราม 
สุเทพากุล, 2446, น.6) พระเครื่องและวัตถุมงคลจึงกลายเปนสินคา อยางหน่ึงของศาสนวัตถุ 
ในสายตาของคนภายนอกที่มอง ปรากฏการณการซื้อขายแลกเปลี่ยนเชาพระเครื่องและวัตถุ
มงคลน้ีวาเปน “พุทธพาณิชย” 
 

บทสรุป 

 การสรางพระเครื่องและวัตถุมงคลในพระพุทธศาสนามีพัฒนาการมาต้ังแตสมัยหลัง
พุทธกาล ที่เกิดจากการสรางพระพุทธรูปเพื่อเปนสัญลักษณทางศาสนา เปนการแสดงออกถึง
ความศรัทธาในคุณของพระพุทธเจา ที่ประกอบไปดวยพระปญญาธิคุณ พระบริสุทธิคุณ และ
พระมหากรุณาธิคุณ การสรางวัตถุมงคลทางพระพุทธศาสนาในยุคแรกน้ัน เกิดจากความศรัทธา
เปนสําคัญ พระเครื่องและวัตถุมงคลในยุคแรกจึงเปนเสมือนสัญลักษณตัวแทนขององคศาสดา 
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ตอมา เมื่อมนุษยขาดที่พึ่งทางจิตใจ ตองการหาสิ่งศักด์ิสิทธ์ิมาชวยอํานวยอวยพร วัตถุมงคล
ทางพระพุทธศาสนาจึงไดเปลี่ยนเปนสิ่งที่จะชวยดลบันดาลใหเกิดความเปนมงคลข้ึน จากความ
เช่ือศรัทธาในคุณของพระรัตนตรัย ไดเปลี่ยนผานมาเปนสิ่งที่มีอํานาจศักด์ิสิทธ์ิ โดยการจัดสราง
วัตถุมงคลจะเนนในเรื่องของความเปนมงคล ความคงกระพันชาตรี เมตตามหานิยม หรืออาจ
กลาวไดวาเปนเครื่องตอบสนองความตองการของมนุษยมากกวาความศรัทธาในคุณของ 
พระรัตนตรัยเหมือนแตเดิม ตอมาเมื่อสังคมมีการเปลี่ยนแปลง ความเจริญกาวหนาทาง
เทคโนโลยีมีมากข้ึน วัตถุมงคลทางพระพุทธศาสนาจึงไดรับความนิยมในแงของพุทธพาณิชย 
มีการแลกเปลี่ยนซือ้ขายตามกระแสนิยม มีการกําหนดราคาของวัตถุมงคลตามแตประสบการณ 
ความเกาแก และช่ือเสียงของพระเกจิที่ปลุกเสก ทําใหกระแสนิยมในพุทธพาณิชยเพิ่มมากข้ึน
เรื่อย ๆ โดยเฉพาะอยางย่ิงในปจจุบัน ตลาดวงการพระเครื่องวัตถุมงคลไดมีจํานวนมาก 
มีแพรตฟอรมที่หลากหลาย ทั้งหนารานประจํา, Facebook group, internet online, รวมถึง
ชองทางอื่น ๆ ที่มีการโฆษณาถึงพุทธคุณ ความพิเศษของวัตถุมงคลแตละประเภท พระเกจิ 
ที่รวมพิธี มวลสารที่หายาก พิธีที่เขมขลัง พุทธศิลปที่สวยงาม ทําใหกระแสนิยมในวงการ 
พระเครื่องวัตถุมงคลไดรับความนิยมเปนอยางมาก ทัศนะคติของผูที่บูชาก็ไดเปลี่ยนไปจากเดิม 
จากที่บูชาวัตถุมงคลเพื่อเปนสัญลักษณทางพระพุทธศาสนา ไดเปลี่ยนเปนการบูชาเพื่อเพิ่ม
มูลคาในแงของพุทธพาณิชย ตลอดจนถึงกระแสนิยมของพุทธพาณิชย ที่มีการโฆษณาทาง
การตลาดที่หลากหลาย ทําใหความนิยมของผูเชาบูชาจากการบูชาเพื่อหวังผลทางพุทธคุณกลับ
กลายเปนบูชาเพื่อเพิ่มมูลคาในอนาคต ดังน้ัน การบูชาวัตถุมงคลไมวาจะมีเหตุผลใด ๆ ก็ตาม 
สิ่งที่สําคัญในหลักการทางพระพุทธศาสนาก็คือ เมื่อเกิดศรัทธาสิ่งใดก็ตาม สิ่งที่จะตองมีตามมา
ดวยก็คือ ปญญา ในการพิจารณาตามมาดวยเชนกัน 
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