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Abstract 
This research aims to develop digital media using community identity as 
a foundation to promote cultural tourism in Ban Chok, Khwao Sinarin 
District, Surin Province, and to study the satisfaction of Ban Chok 
community enterprise group members with the digital media. The 
sample group for this research consisted of 30 members of the Ban Chok 
community enterprise group. The research tools included a 
questionnaire on the demand for digital media, digital media developed 
based on community identity to promote cultural tourism in Ban Chok, 
Khwao Sinarin District, a media quality assessment form, and a 
satisfaction evaluation form for digital media. The statistics used in the 
study were mean, percentage, and standard deviation. The research 
results showed that the digital media developed included Line stickers 
with static images and motion graphics. These media represented the 
history of the community, the traditional silverware craftsmanship of Ban 
Chok, knowledge transfer in silver-making, the local silver handicraft 
group, and the community's way of life, which included traditional 
clothing, culture, unique customs, local food, and live folk music 
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performances. The digital media, including line stickers and motion 
graphics, were accessible via QR codes printed on designed posters. The 
media quality assessment revealed a good level (average score of 4.43), 
and the satisfaction evaluation from the sample group indicated the 
highest level of satisfaction (average score of 4.71). In summary, digital 
media can be used effectively for communication, expressing emotions 
and feelings through LINE stickers, as well as promoting Ban Chok's 
cultural tourism through motion graphics. 
Keywords: Digital Media, Line Sticker, Motion Graphic, Cultural Tourism, 
Community Identity 
 

บทคัดยอ 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อพัฒนาสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อ
ประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร 
จังหวัดสุรินทร และเพ่ือศึกษาความพึงพอใจของสมาชิกในกลุมวิสาหกิจชุมบานโชคที่
มีตอสื่อดิจิทัล กลุมตัวอยางที่ใชงานวิจัย คือ สมาชิกในกลุมวิสาหกิจชุมบานโชค 
จำนวน 30 คน เครื่องมือที่ใชในการวิจัยประกอบดวย แบบสอบถามความตองการ
สื่อดิจิทัล สื่อดิจทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร แบบวัดคุณภาพสื่อ และแบบ
ประเมินความพึงพอใจของกลุมตัวอยางที่มีตอสื่อดิจิทัล สถิติที่ใชในงานวิจัย คือ 
คาเฉลี่ย รอยละ และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัย พบวา สื่อดิจิทัลอยูใน
รูปแบบสติกเกอรไลนที่เปนแบบภาพนิ่ง และสื่อโมชันกราฟกแสดงใหเห็นถึงประวติั
ความเปนมาของชุมชน ศิลปะการทำเครื่องเงินโบราณของบานโชค การถายทอด
ความรูเรื่องการทำเครื่องเงิน กลุมหัตถกรรมเครื่องเงินโบราณของชุมชน รวมถึงวิถี
ชีวิตของชุมชนบานโชค เชน การแตงกาย วัฒนธรรม ประเพณีที่เอกลักษณ อาหาร
พื้นถิ่น และการแสดงสดดนตรีพื้นบาน สามารถเขาถึงสื่อดิจิทัลที่เปนสติกเกอรไลน
และสื่อโมชันกราฟกไดดวยคิวอารโคดที่อยูบนโปสเตอรที่ออกแบบไว ซึ่งผลการวัด
คุณภาพสื่อดิจิทัล พบวา อยูระดับในระดับดี (คาเฉลี่ย 4.43) และผลจากการศึกษา
ความพึงพอใจที ่มีตอสื่อดิจิทัลจากกลุมตัวอยาง พบวา อยู ในระดับ มากที่สุด 
(คาเฉลี่ย 4.71) กลาวโดยสรุปสื่อดิจิทัลสามารถนําไปใชงานในการสื่อสาร แสดง
อารมณ ความรูสึก ผานสติกเกอรไลน อีกทั้งยังสามารถสงเสริมการประชาสัมพันธ
การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนบานโชคผานสื่อโมช่ันกราฟกไดอีกดวย 
คำสำคัญ: สื่อดิจิทัล, สติกเกอรไลน, โมชันกราฟก, การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม,   
อัตลักษณชุมชน 
 

1. บทนำ (Introduction) 
 ในยุคของการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคมที่เทคโนโลยีมีบทบาทสำคัญตอพฤติกรรมผูบริโภค การสงเสริม
การทองเที่ยวโดยชุมชนจึงกลายเปนแนวทางสำคัญที่ไดรับการผลักดันจากภาครัฐ เพื่อสรางความเขมแข็งใหกับชุมชน
ทองถิ่นและยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน โดยเฉพาะอยางย่ิงในดานการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีความเชื่อมโยงกับ
ภูมิปญญา อัตลักษณ และวิถีชีวิตของแตละทองถิ่นอยางลึกซึ้ง ซึ่งเปนสินทรัพยทางวัฒนธรรมที่สามารถแปลงเปนทุนทาง
เศรษฐกิจไดอยางมีประสิทธิภาพ จากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566-2570) ไดระบุทิศ
ทางการพัฒนาการทองเที่ยวของประเทศโดยเนน “การยกระดับประเทศไทยสูการเปนศูนยกลางการทองเที่ยวคุณภาพสูง
และยั ่งยืน” ซึ ่งหนึ ่งในแนวทางสำคัญคือการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ใหความสำคัญกับการอนุรักษและ
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ถายทอดอัตลักษณชุมชน การมีสวนรวมของคนในทองถ่ิน และการกระจายรายไดอยางเปนธรรม (Office of the National 
Economic and Social Development Council, 2022) ดังนั้น การพัฒนาสื่อที่สามารถถายทอดเรื่องราวของชุมชนให
ตรงกับความสนใจของนักทองเท่ียวในยุคดิจิทลัจึงมีความจำเปนอยางยิ่ง 
 ชุมชนบานโชค หมูที่ 3 ตำบลเขวาสินรินทร อำเภอเขวาสินรนิทร จังหวัดสุรินทร เปนหนึ่งในพื้นที่ท่ีมีศักยภาพสูงใน
การพัฒนาเปนแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เนื่องจากมีภูมิปญญาทองถิ่นดานหัตถกรรมเครื่องเงินโบราณซึ่งสืบทอดจาก
บรรพบุรุษมายาวนาน โดยเฉพาะ “ลูกประเกือมเงิน” และ “ตะเกาเงิน” ซึ่งเปนเครื่องประดับเงินที่มีเอกลักษณเฉพาะตัว 
ผลิตดวยกรรมวิธีแบบโบราณที่ละเอียดประณีต นอกจากงานหัตถกรรมแลว ชุมชนยังไดพัฒนาศูนยเรียนรูนวัตวิถี OTOP 
รวมถึงพิพิธภัณฑชาติพันธุที่สะทอนความหลากหลายทางวัฒนธรรม โดยมีศูนยการเรียนรูของชุมชน ซึ่งรองรับผูมาเยี่ยมชม
จากทั้งหนวยงานภาครัฐ เอกชน และประชาชนทั่วไป ทำใหชุมชนมีบทบาททั้งดานเศรษฐกิจ การศึกษา และการอนุรักษ
วัฒนธรรมในเวลาเดียวกัน (Khwao Sinarin District Community Development Office, 2023) 
 แมชุมชนจะมีศักยภาพและตนทุนทางวัฒนธรรมสูง แตยังประสบปญหาดานการสื ่อสารอัตลักษณของชุมชนสู
สาธารณชน โดยเฉพาะในกลุมนักทองเที่ยวรุนใหมที่ใชสื่อดิจิทัลเปนชองทางหลักในการคนหาขอมูลและตัดสินใจเดินทาง 
เชน Facebook, Instagram, TikTok และ YouTube โดยงานวิจัยของ Wattano & Korcharoen (2021) ระบุวา การ
เลือกใชแพลตฟอรมที่เหมาะสมในการประชาสัมพันธมีผลตอความสนใจและการเขาถึงกลุมเปาหมายโดยตรง ในขณะที่สถิติ
ที่ We Are Social และ Meltwater สรุปไววา Facebook ยังคงเปนแพลตฟอรมที ่มีผู ใชงานสูงที ่สุดในประเทศไทย 
(InsightERA, 2023) 
 นอกจากนี้ งานวิจัยที่เก่ียวของยังแสดงใหเห็นถึงศักยภาพของ สื่อดิจิทัล เชน โมชันกราฟก สติกเกอรไลน เทคโนโลยี 
AR หรือวิดีโอโปรโมททองเที่ยว ในการสรางความนาสนใจ และชวยใหนักทองเที่ยวตัดสินใจไดเร็วข้ึน โดย Jairassamee et al. 
(2022) พบวา สื่อดิจิทัลที่ใชเรื่องราวและอัตลักษณของชุมชนในการประชาสัมพันธ เชน สินคา OTOP และวิถีชีวิต สามารถ
สรางความพึงพอใจและรับรูตอภาพลักษณชุมชนไดอยางมีประสิทธิภาพ ขณะที่ Poonkerd et al. (2022) พัฒนา “สติกเกอรไลน
เพื่อการทองเที่ยวชุมชน” ที่ผสมผสานขอมูล แผนที่ และ QR Code ซึ่งชวยกระตุนความสนใจไดดี อยางไรก็ตาม จาก
การศึกษาภาคสนามพบวา ชุมชนบานโชคยังไมมี “สื่อดิจิทัล” ที ่สามารถถายทอดอัตลักษณของชุมชนไดอยางมี
ประสิทธิภาพ และยังไมไดใชเครื่องมือออนไลนรวมสมัยในการสื่อสารกับกลุมนักทองเที่ยวหรือสื่อสารกับคนรุนใหมที่มี
พฤติกรรมใชงานบนโลกดิจิทัลอยางแพรหลาย อีกทั้งรูปแบบการประชาสัมพันธเดิมยังขาดความนาสนใจ ขาดการมีสวนรวม
ของชุมชนในการออกแบบสื่อที่สะทอนตัวตนของตนเอง 
 ดวยเหตุผลดังกลาวขางตนทางจึงเห็นความสำคัญการพัฒนาและออกแบบสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐาน
เพื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินทร จังหวัด สุรินทรในรูปแบบของสื่อดิจิทัลที่
สามารถเลาเรื่องราวตาง ๆ ของชุมชนบานโชค สะทอนใหเห็นถึงวิถีชีวิตศลิปวัฒนธรรม อัตลักษณและสินคาโอทอป (OTOP) 
นวัตวิถี เพื่อใหเกิดความนาสนใจและนาดึงดูดตอกลุมนักทองเท่ียวไดอยางดีและมีประสิทธิภาพ 
 
2. วัตถุประสงคงานวิจัย (Research Objectives) 
 1. เพ่ือพัฒนาสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพ่ือประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค 
อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัดสุรินทร 
 2. เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของสมาชิกในกลุมวิสาหกิจชุมบานโชคท่ีมีตอสื่อดิจิทัล   
 
3. การทบทวนวรรณกรรมและทฤษฎีท่ีเกี่ยวของ (Literature Review) 

3.1 บริบทชุมชนบานโชค 
 ชุมชนบานโชคหมูที่ 3 ตำบลเขวาสินรินทร อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัดสุรินทร ไดรับการขนานนามวา เปนหมูบาน
หัตถกรรมเครื่องเงินโบราณ ใชกรรมวิธีการทำแบบโบราณ ที่มีการสืบทอดมายาวนาน มีเอกลักษณที่ไมเหมือนใคร ภายใน
ชุมชนมศีนูยการเรียนรูนวัตวิถี ที่รองรับผูที่มาขอศึกษาดูงาน และสรางรายไดใหกับประชาชนมีรายไดจากการนําเสนอสินคา
โอทอปนวัตวิถีของหมูบานและศิลปะวัฒนธรรมทองถิ ่นใหแกนักทองเที่ยวที ่เขามาเยี ่ยมชม (Khwao Sinarin District 
Community Development Office, 2023) 
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3.2 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับสื่อดิจิทัลและโมชันกราฟก 
 1. แนวคิดสื่อดิจิทัล หมายถึง ขอมูลหรือขาวสารในรูปแบบมัลติมีเดีย (ขอความ กราฟก ภาพเคลื่อนไหว เสียง วิดีโอ) 
ที่ถูกจัดรูปแบบและสื ่อสารผานเทคโนโลยีคอมพิวเตอรและเครือขายออนไลน (Rochanacirin & Udomthanavong, 
2023) มีบทบาทสำคัญในการเผยแพรขอมูลอยางรวดเร็ว สรางปฏิสัมพันธ และสงผลตอพฤติกรรมการสืบคนขอมูลของผูคน 
(Rakisarakul et al. (2024) 
 2. แนวคิดโมชันกราฟก คือการสรางใหกราฟกมีการเคลื่อนไหว โดยใชภาพกราฟกเคลื่อนไหวและเสียงบรรยายเปน
หลัก ไมเนนตัวละครหรือบทพูดแบบแอนิเมชัน แตเนนการนำเสนอขอมูลที่ซับซอนใหเขาใจงาย สวยงาม และนาติดตาม 
(Klongdee & Chanamool, 2021) มีความสำคัญในการสรางแรงจูงใจ ดึงดูดความสนใจ และชวยใหการสื ่อสารมี
ประสิทธิภาพ (Princhankol et al., 2024) 
 3. ข ั ้นตอนการพ ัฒนาส ื ่อโมชันกราฟก โดยท ั ่วไปอางอ ิ งหล ัก 3P (Pre-Production, Production, Post-
Production) ซึ ่งครอบคลุมการศึกษาขอมูล เขียนบท/สตอรี ่บอรด ออกแบบตัวละคร/ฉาก บันทึกเสียง วาด/ทำให
เคลื่อนไหว ตัดตอ ทดลองและปรับปรุง (Potisarn, 2021) นอกจากนี้ยังสอดคลองกับ ADDIE Model ในการวิเคราะห
กลุมเปาหมาย/เนื้อหา ออกแบบสื่อ พัฒนา นำไปใช และประเมินผล (Yoyram et al., 2023) เครื่องมือหลักในการผลิต
ประกอบดวย การวาดภาพประกอบ การถายภาพ การจัดวางตัวอักษร และซอฟตแวรเฉพาะทาง เชน Adobe After 
Effects, Photoshop เปนตน 

3.3 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการออกแบบตัวละคร  
 1. แนวคิดการออกแบบตัวละคร คือกระบวนการสรางและพัฒนา รูปลักษณ บุคลิกภาพ และคุณลักษณะเฉพาะของ
ตัวละครในงานแอนิเมชันหรือสื ่อภาพเคลื ่อนไหว เพื ่อใหเกิดความนาสนใจ สื ่อสารอารมณและเรื ่องราวไดอยางมี
ประสิทธิภาพ และเชื่อมโยงกับผูชมไดลึกซึ้ง (Hetayothin, 2021) โดยพิจารณาองคประกอบสำคัญ ไดแก รูปราง สี ทาทาง 
การแสดงออกทางสีหนา และบุคลิกภาพ (Poksupphiboon & Srikanlayanabuth, 2020) การออกแบบที่ดีและสอดคลอง
กับวัฒนธรรมชวยเพิ่มความพึงพอใจของผูชม และสามารถเสริมสรางภาพลักษณของชุมชนหรือผลิตภัณฑได (Jiarananon, 
2023) 
 2. ทฤษฎีการออกแบบและสุนทรียศาสตร การออกแบบตัวละครในงานวิจัยนี้ยึดหลัก หลักการออกแบบพื้นฐาน 
(Principles of Design) ที่มุงเนนการสรางความสมดุล ความกลมกลืน ความแตกตาง และการเนน (Lauer & Pentak, 
2011) รวมถึง ทฤษฎี Gestalt Psychology ท่ีอธิบายการรับรูภาพรวมกอนสวนยอย ซึ่งนำมาใชในการออกแบบรูปรางและ
องคประกอบตัวละครใหจดจำงาย 
 3. ทฤษฎีสีและจิตวิทยาของสี การใชสีเปนสิ่งสำคัญในการสื่อสารบุคลิกลักษณะนิสัย และสรางอารมณความรูสึกตอ
ผูพบเห็น (Homsuwan, 2014) โดยอาศัย ทฤษฎี Color Image Scale ของชิเกนโนบุ โคบายาชิ (Kobayashi, 1991) และ
การเลือกใชโทนสีท่ีเหมาะสม (เชน โครงสีเอกรงค) เพื่อสรางความโดดเดนและเสนหใหตัวละคร 
 4. องคประกอบและคุณลักษณะที่ดี ประกอบดวย ขนาด (สื่อถึงความแข็งแรง/คลองแคลว) รูปราง (จากรูปราง
พื้นฐาน วงกลม/สามเหลี่ยม/สี่เหลี่ยม สื่อถึงบุคลิก) สัดสวน (เหมาะสมกับกลุมผูชม) ลายเสน (สื่ออารมณ) การแสดงออก
ทางอารมณ (ทาทาง/สีหนาเกินจริง) และใบหนา (คิ้ว ตา ปาก สำคัญในการสื่ออารมณ) นอกจากนี้ การกำหนดขอมูล
พื้นฐานตัวละคร (กายภาพ บุคลิก บทบาท ภูมิหลัง พลัง สังคม) เปนสิ่งสำคัญในการสรางตัวละครที่มีมิติและเอกลักษณ 

3.4 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับอัตลักษณชุมชน 
 แนวคิดอัตลักษณชุมชน หมายถึง ตัวตน วัฒนธรรม และอัตลักษณรวมของสมาชิกในชุมชนท่ีผานการยอมรับและสืบ
ทอดมาอยางยาวนาน แสดงออกผานศิลปวัฒนธรรมทองถิ่น ภูมิปญญา ประเพณี วิถีชีวิต ประวัติศาสตร การแตงกาย 
อาหาร รวมถึงทรัพยากรธรรมชาติที่จับตองไดและจับตองไมได (Lalitsasivimol et al., 2023) อัตลักษณชุมชนเปนจุดเดน
ในการประชาสัมพันธตัวตน และมีบทบาทสำคัญในการรักษาความหลากหลาย สรางความรวมมือ และสงเสริมการพัฒนาที่
ย่ังยืนของชุมชน (Sookban et al., 2023; Unjan, 2023) 

3.5 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 1. แนวคิดการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือกิจกรรมการทองเที่ยวที่เนนการเดินทางเพื่อสัมผัส เรียนรู และทดลอง
ประสบการณทางวัฒนธรรมทองถิ่น (จับตองไดและไมได) เชน ประวัติศาสตร ศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิต อาหาร การเขาชม
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โบราณสถาน และการสื่อสารกับคนทองถิ่น (Chimplee, 2016) มีเปาหมายเพื่อสงเสริมความเขาใจรวมกัน การอนุรักษ
ทรัพยากรทางวัฒนธรรม และการพัฒนาทองถิ่น (Somchai et al., 2023) 
 2. แนวทางและผลลัพธ การพัฒนาการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมครอบคลุม 3 ดาน คือ การพัฒนาแหลง/กิจกรรม
ทองเท่ียว การบริการการทองเที่ยว และการตลาด ประชาสัมพันธ (Rakkuae, 2017) ซึ่งชวยสงเสริมการเรียนรู สรางความ
เขาใจและอยูรวมกัน ปกปองทรัพยากรทางวัฒนธรรม และกระตุนการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในทองถิ่นอยางยั่งยืน 
(Ratanasuwongchai, 2011) 
 3. แนวคิดการพัฒนาที่ยั ่งยืน การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในงานวิจัยนี้สอดคลองกับ แนวคิดการพัฒนาที่ยั่งยืน 
(Sustainable Development) (United Nations, 1987) โดยมุ งเนนการสรางความสมดุลระหวางผลประโยชนทาง
เศรษฐกิจ การอนุรักษวัฒนธรรม และการมีสวนรวมของชุมชน เพ่ือใหเกิดการเติบโตท่ีไมสงผลกระทบในระยะยาว 

3.6 งานวิจัยที่เกี่ยวของ  
 Jairassamee et al. (2022) ไดทำการวิจัยผลการใชสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพ่ือประชาสัมพันธการ
ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานเทนมีย จังหวัดสุรินทร อยูในรูปแบบสติ๊กเกอรไลนที่เปนแบบภาพเคลื่อนไหวและแบบ
ภาพนิ่งโดยตัวละคร แสดงใหเห็นถึงวิถีชีวิตของชุมชน และสื่อโมชั่นกราฟก มีตัวละครทำหนาที่เลาเรื่องราวเกี่ยวกับประวัติ
และความเปนมาของชุมชน รวมถึงวัฒนธรรมประเพณี ผลจากการวิจัย พบวา การใชสื่อดิจิทัลเพื่อประชาสัมพันธ สามารถ
นำเสนอถึงอัตลักษณความเปนชุมชนออกมาผานสื่อดิจิทัลไดอยางชัดเจน สงเสริมใหเกิดความสนใจและสรางการรับรูถึง
ชุมชนอยางแทจริง 
 Dornpinij et al. (2024) ไดทำการวิจัยเกี่ยวกับพัฒนาสื่อดิจิทัลในการนําเสนอเพื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยว
ทางวัฒนธรรมทองถิ่น อําเภอเวียงเกา จังหวัดขอนแกน ที่พัฒนาสื่อดวยกระบวนการพัฒนา 5 ขั้นตอน คือ 1 ศึกษาเก็บ
รวบรวมขอมูล 2 ออกแบบสื่อดิจิทัล 3 พัฒนาสื่อดิจิทัล ตอนที่ 4 ทดลองใชสื่อ และ 5 เผยแพรสื่อดิจิทัล ผลการวิเคราะห
ประเมินภาพและความพึงพอใจของสื่อดิจิทัล พบวาโดยรวมอยูในระดับคุณภาพมาก และมีขอเสนอแนะใหพัฒนาสื่อโดยใช
เทคโนโลยีที่มีความทันสมัย เชน ประชาสัมพันธโดยใชเทคโนโลยี 360 องศา และควรเพิ่มภาษาอื่นเขามาประกอบเชน 
ภาษาอังกฤษ และภาษาจีน เพ่ือใหนักทองเที่ยวชาวตางชาติเกิดความเขาใจมากขึ้น 
 Bengngeon & Koktong (2021) ไดทำการการออกแบบสติกเกอรไลนเพื ่อสะทอนความเปนเอกลักษณของ
วัฒนธรรมจังหวัดกำแพงเพชร ที่ออกแบบตัวละครมาเปนชายและหญิงสวมใสเครื่องแตงกายประจำจังหวัดและนำเสนอ
บริบทตาง ๆ ของผูคน เชน อาหาร สถานที่ทองเที่ยวสำคัญ วัฒนธรรมประเพณีและวิถีชีวิตของผูคนที่ใชสติกเกอรเปน 
เครื่องสื่อสารเอกลักษณความเปนจังหวัดกำแพงเชร 
 Potisarn (2021) ไดทำการวิจัย ผลการพัฒนาสื่อโมชันกราฟกเพื่อสงเสรมิความฉลาดทางสุขภาวะดานโรคเบาหวาน
ของอาสาสมัครสาธารณสุขประจําหมูบาน โดยผลการวิจัยการพัฒนาสื่อโมชันกราฟกเพื่อสงเสริมความฉลาดทางสุขภาวะ 
พบวา การรับรูของกลุมตัวอยางที่ โดยรวม อยูในระดับมาก เนื่องจากคุณสมบัติของสื่อโมชันกราฟกคือการสื่อสารไปยังผูรับ
สารที่มีประสิทธิภาพ ดวยแผนภูมิ ตัวเลข และตัวอักษร รวมถึงการออกแบบใหมีการสงสารอยางมีลําดับขั้นตอน 
 Mustafa & Ibrahim (2023) ไดศึกษาแนวทางการออกแบบกราฟกเคลื่อนไหว (Motion Graphics) เพื่อสงเสริม
การโฆษณาการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในโลกอาหรับ โดยพบวาโมชันกราฟกสามารถนำเสนอสถานที่ทองเที่ยวไดอยางนา
ดึงดูด กระตุนใหผูชมเกิดความตองการไปสัมผัสดวยตนเอง โดยมีข้ันตอนการออกแบบโมชั่นกราฟก ไดแก การเขียนบท การ
ทำสตอรี่บอรด การสรางกราฟก การทำแอนิเมชัน และการสรางฉากสำหรับภาพประกอบเคลื่อนไหวสำหรับการโฆษณาการ
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
 Brünker et al. (2019) ศึกษากระบวนการสรางอัตลักษณรวมผาน Instagram โดยพบวาการใชภาพและเนื้อหาเชิง
สัญลักษณสามารถสื่อสารอัตลักษณของกลุมสังคมไดอยางมีประสิทธิภาพ แมในระดับสื่อดิจิทัลแบบไมเปนทางการ ซึ่ง
ช้ีใหเห็นถึงพลังของภาพในการสื่อสารคุณลักษณะของชุมชนไปยังผูชมภายนอกได 
 
4. กรอบแนวคิดงานวิจัย (Conceptual Framework) 
 งานวิจัยนี้มีกรอบการวิจัย ดัง Figure 1. 
 



Thongthae, A., Thongnam, T., Potisarn, N., Yasaka, P., Yuenying, W., & Jairassamee, J. (2025). Development of Digital Media Utilizing Community 
Identity to Promote Cultural Tourism in Ban Chok Community, Surin Province. Journal of Computer and Creative Technology, 3(2), 185-200. 
https://doi.org/10.14456/jcct.2025.15. 

Journal of Computer and Creative Technology | Vol.3 No.2 (May - August 2025)                ISSN 2985-1580 (Print) 
วารสารคอมพวิเตอรและเทคโนโลยีสรางสรรค | ปท่ี 3 ฉบับท่ี 2 (พฤษภาคม – สิงหาคม 2568)                        ISSN 2985-1599 (Online) 

[190]  
 Citation: 

 
 
Figure 1. Conceptual Framework 
 
5. วิธีดำเนินงานวิจัย (Research Methodology) 

5.1 การกำหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 
 1) ประชากรไดแก ชาวบานในชุมชนบานโชค หมูที ่ 3 ตำบลเขวาสินรินทร อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัดสุรินทร 
จำนวน 630 คน (Khwao Sinarin District Community Development Office, 2023)                 
 2) กลุมตัวอยาง ไดแก สมาชิกภายในกลุมวิสาหกิจชุมชนบานโชค หมูที่ 3 ตำบลเขวาสินรินทร อำเภอเขวาสินรินทร 
จังหวัดสรุินทร จำนวน 30 คน ไดมาโดยการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 

5.2 เครื่องมอืท่ีใชในการวิจัย 
 1) แบบสอบถามความตองการสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม ชุมชนบานโชค จังหวัดสรุินทร  
 2) สื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ชุมชนบานโชค จังหวัด
สุรินทร 
 3) แบบประเมิณคุณภาพสื่อส่ือดิจิทลัโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ชุมชนบานโชค จังหวัดสุรนิทร 
 4) แบบสอบถามวัดความพึงพอใจของสื่อสื่อดิจิทัลแบบปลายปด (Closed-end Questionnaire) ประกอบดวย
เนื ้อหาคำถามเกี ่ยวกับการวัดความพึงพอใจของกลุ มตัวอยาง ที ่ม ีต อสื ่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อ
ประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ชมุชนบานโชค จังหวัดสุรินทร 

5.3 การสรางและหาคุณภาพเคร่ืองมือท่ีใชการวิจัย 
 ข้ันตอนการสรางและหาคุณภาพเคร่ืองมือที่ใชในงานวิจยั สามารถอธิบายไดดังนี้  
 1) การสรางและหาคุณภาพแบบสอบถามความตองการสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธ
การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ชุมชนบานโชค จังหวัดสุรินทร สามารถอธิบายไดดังน้ี 
  ดำเนินการศึกษาคนควาหาขอมูลจากเอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวของ จากนั้นทำการวิเคราะขอมูลจากที่ได
ทำการศึกษามา กำหนดขอคำถามของแบบสอบถามความตองการ ดำเนินการสรางแบบสอบถามความตองการของสื่อดิจทิลั
โดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัด
สุรินทร จากนั้นนำแบบสอบถามความตองการไปใหอาจารยที่ปรึกษาวิจัย ตรวจสอบความถูกตองและนำมาปรับแกไขตาม
คำแนะนำ นำตนแบบแบบสอบถามความตองการใหผูเชี่ยวชาญวัดและประเมินผล จำนวน 3 ทาน ตรวจสอบความถูกตอง
และความเหมาะสมของขอคําถามและนำมาปรับปรุงแกไขตามคำแนะนํา หาคาดัชนีความสอดคลองของเนื้อหา (Index of 
Item-Objective Congruence: IOC) ภาพรวมของแบบประเมินคุณภาพมีคาดัชนีความสอดคลองของขอคำถามกับ
วัตถุประสงคของการวิจัย (IOC) ระหวาง 0.66-1.00 ทุกขอ รวมทั้งขอเสนอแนะเพ่ิมเติม  
 2) การผลิตสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ชุมชนบานโชค 
จังหวัดสรุินทร  สามารถอธิบายในรูปแบบ 3 P ไดดังนี ้
  2.1) ข้ันตอนกอนการผลิต (Pre-production)  
   ดำเนินการรวบรวมขอมูลจากแบบแบบสอบถามความตองการสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชน เปนฐานเพื่อ
ประชาสัมพันธการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร จากนั ้นนำเนื ้อหาขอมูลที ่ไดจาก

Independent Variable 
Digital Media Utilizing Community Identity to  

Promote Cultural Tourism in Ban Chok 
Community, Surin Province 

Dependent Variable 
Satisfaction Levels of Members in the 
Ban Chok Community Enterprise with 

Digital Media 
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แบบสอบถามความตองการสื่อดิจิทัลมาวิเคราะห และรางแบบตัวละครและภาพกราฟก เบื้องตน รวมถึงเขียนบทสคริปต 
และพัฒนาเปนสตอรีบอรด  
  2.2) ขั้นตอนการผลิต (Production) 
     ดำเนินการทำการออกแบบตัวละครตามแบบรางเบื้องตน จกานั้นออกแบบสื่อโมชันกราฟก ออกแบบ
ภาพกราฟก ทำการลงสี ออกแบบรูปทรงภาพที่จะใชสื่ออารมณ และสื่อสารความหมายของเนื้อหา และดำเนินการสราง
ภาพเคลื่อนไหวหรือการแอนิเมท วางจังหวะของการเคลื่อนไหวสำหรับภาพกราฟก ภาพพื้นหลัง และตัวอักษร  
  2.3) ขั้นตอนหลังการผลิต (Post-Production) 
   ดำเนินการใสขอความและจัดองคประกอบใหดูเหมาะสม จากนั้นใสเสียง ประกอบดวย เสียงของนักบรรยาย
จะตองใหเกิดความนาสนใจและเกิดความสุนทรียและความคมชัดของเสยีง ดำเนินการใสเสียงเอฟเฟกตใหสอดคลองกับการ
แสดงออกของภาพกราฟกและสอดคลองกะบจังหวะของการเคลื่อนไหว เสียงดนตรีประกอบที่มีความไพเราะ กระตุนใหผูฟง
เกิดความสนใจ และทำการตัดตอ ประกอบดวย การลำดับภาพและเสียงใหสัมพันธกัน จัดการคลิปวิดีโอใหมีระยะเวลาที่
เหมาะสม รวมถึงการประมวลผลภาพเพื่อใหไดคุณภาพคมชัด ขนาดไฟลที่ไมใหญเกินไป และเผยแพรสื่อโมชันกราฟกที่
เขาถึงไดงาย โดยเฉพาะสื่อออนไลนหรือสื่อสังคมตาง ๆ 
 3) การสรางและหาคุณภาพแบบประเมิณคุณภาพสื่อสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธ   
การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ชุมชนบานโชค จังหวัดสุรินทร สามารถอธิบายไดดังนี้ 
  ดำเนินการศึกษาคนควาหาขอมูลจากเอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวของ จากนั้นทำการวิเคราะขอมูลจากที่ได
ทำการศึกษามา กำหนดขอคำถามแบบประเมิณคุณภาพสื่อ ดำเนินการสรางแบบประเมิณคุณภาพของสื่อดิจิทัลโดยใช     
อัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัดสุรินทร 
สุรินทร โดยเปนแบบวัดมาตรสวนประมาณคา (Rating Scale) แบงออกเปน 5 ระดับ (Leekitchwatana, 2015) โดยมี
ระดับคะแนนดังนี้ 
    4.51 - 5.00 หมายถึง ดีมาก 
    3.51 - 4.50 หมายถึง ดี 
    2.51 - 3.50 หมายถึง ปานกลาง 
    1.51 - 2.50 หมายถึง พอใช 
    1.00 - 1.50 หมายถึง ควรปรับปรุง 
  จากนั้นนำแบบประเมิณคุณภาพสื่อไปใหอาจารยที่ปรึกษาวิจัย ตรวจสอบความถูกตองและนำมาปรับแกไขตาม
คำแนะนำ นำตนแบบแบบประเมิณคุณภาพสื่อใหผูเช่ียวชาญวัดและประเมินผล จำนวน 3 ทาน ตรวจสอบความถูกตองและ
ความเหมาะสมของขอคําถามและนำมาปรับปรุงแกไขตามคำแนะนํา หาคาดัชนีความสอดคลองของเนื้อหา (Index of 
Item-Objective Congruence: IOC) ภาพรวมของแบบประเมินคุณภาพมีคาดัชนีความสอดคลองของขอคำถามกับ
วัตถุประสงคของการวิจัย (IOC) ระหวาง 0.66-1.00 ทุกขอ รวมทั้งขอเสนอแนะเพิ่มเติม 

 4) การสรางและคุณภาพของแบบสอบถามวัดความพึงพอใจของสื่อสื่อดิจิทัลแบบปลายปด  
  ดำเนินการศึกษาคนควาหาขอมูลจากเอกสาร และงานวิจัยที ่เกี ่ยวของ ทำการวิเคราะขอมูลจากที ่ได
ทำการศึกษามา กำหนดขอคำถามแบบวัดคุณภาพสื่อ จากนั้นดำเนินการสรางแบบประเมินความพึงพอใจที่มีตอสื่อดิจิทัล
โดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัด
สุรินทร โดยกำหนดคาคะแนนของแบบประเมินเปนแบบมาตราสวนประมาณคา โดยกำหนดระดับคะแนนไว 5 ระดับ 
(Srisaard, 2000) โดยมีระดับคะแนนความพึงพอใจดังนี้ 
   4.51 - 5.00 หมายถึง มีความพึงพอใจมากที่สุด 
   3.51 - 4.50 หมายถึง มีความพึงพอใจมาก 
   2.51 - 3.50 หมายถึง มีความพึงพอใจปานกลาง 
   1.51 - 2.50 หมายถึง มีความพึงพอใจนอย 
   1.00 - 1.50 หมายถึง มีความพึงพอใจนอยที่สุด 
  จากนั้นนำแบบประเมินความพึงพอใจไปใหอาจารยที่ปรึกษาวิจัย ตรวจสอบความถูกตองและนำมาปรับแกไข
ตามคำแนะนำ นำตนแบบแบบประเมินความพึงพอใจใหผูเชี่ยวชาญวัดและประเมินผล จำนวน 3 ทาน ตรวจสอบความ 
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ถูกตองและความเหมาะสมของขอคําถามและนำมาปรับปรุงแกไขตามคำแนะนํา หาคาดัชนีความสอดคลองของเนื้อหา 
(IOC) ภาพรวมของแบบประเมินคุณภาพมีคาดัชนีความสอดคลองของขอคำถามกับวัตถุประสงคของการวิจัย (IOC) ระหวาง 
0.66-1.00 ทกุขอ รวมทั้งขอเสนอแนะเพิ่มเติม 

5.4 การเกบ็รวบรวมและการวิเคราะหขอมูลการวิจัย 
 งานวิจัยนี้นำแบบสอบถามความตองการสื่อดิจิทัลใหคณะกรรมการและผูนำชุมชนทำแบบสอบถามความตองการ
และบันทึกผลไปวิเคราะหโดย หาความถี่ รอยละ คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เพื่อนำผลขอมูลที่ไดมามาจัดทำเปน    
สื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการ ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค การเก็บรวบรวม
ขอมูลจากการประเมินคุณภาพโดยผูเชี่ยวชาญและและแบบประเมิณความพึงพอใจของกลุมตัวอยางโดยการเปดสื่อดิจทิัล
โดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการ ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัด
สุรินทร ใหชม จากนั ้นใหตอบแบบประเมิน และเก็บรวมรวมขอมูลเพื่อนําไปวิเคราะหและประเมินผล ประกอบดวย       
การวิเคราะหผลโดยการคํานวณหาคาเฉลี่ยแบบแจกแจงความถี่ ของกลุมผูเชี่ยวชาญ และกลุมตัวอยาง นำมาวิเคราะหผล
โดยการคํานวณหาคาเฉลี่ย และ สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของกลุมผูเชี่ยวชาญและกลุมตัวอยางตามหลักสถิติ 
 
6. ผลการวิจัย (Results) 

6.1 ผลการพัฒนาสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ชุมชนบาน
โชค จงัหวัดสุรินทร 
 ผลการศึกษาความตองการของคณะกรรมการและสมาชิกภายในกลุมวิสาหกิจชุมชนบานโชค สรุปได 3 ประเด็น 
ดังนี้ 1. ความตองการรูปแบบการใชสื่อดิจิทัลเพื่อการประชาสัมพันธชุมชนบานโชค พบวา 1. ความตองการสื่อ 2 ประเภท 
ประกอบดวย สื ่อโมชันกราฟก และสื ่อสติ ๊กเกอรไลน 2. ความตองการเนื ้อหาการประชาสัมพันธชุมชนบานโชค 
ประกอบดวย ประวัติความเปนมาของชุมชม กลุ มหัตถกรรมเครื่องเงินโบราณภายในชุมชน อัตลักษณและวัฒนธรรม
ประเพณีตาง ๆ และ 3. ความตองการลักษณะการออกแบบสื่อดิจทิัลท่ีใชในการประชาสัมพันธชุมชนบานโชค ประกอบดวย 
ความนารักสดใส มีความเหมาะสมกับทุกเพศทุกวัย และสื่อดิจิทัลแบบกึ่งทางการ ดังนั้น การพัฒนาสื ่อดิจิทัลโดยใช        
อัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสมัพันธการทองเที่ยวเชงิวัฒนธรรมชุมชนบานโชค ตำบลเขวาสินรินทร อำเภอเขวาสินรินทร 
จังหวัดสรุินทร ในงานวิจัยนี้จึงมีการพัฒนาสื่อดิจิทัลที่ ประกอบดวย ขอมูลความตองการภายในกลุมวสิาหกิจชุมชนบานโชค  
ขอมูลจากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ รวมทั้งขอมูลจากแนวปฏิบัติที่ดี (Best Practice) จากชุมชนตนแบบ 
และนำขอมลูทั้งหมดมาวิเคราะห และสรุปประเด็น จากนั้นจึงนำขอมูลที่ไดไปใชในการออกแบบสติ๊กเกอรไลน และส่ือโมชัน
กราฟก และนำไปทดลองใชกับกลุมตัวอยาง สามารถสรุปผลตามวัตถุประสงคของการวิจัย ไดดังตอไปนี ้
 1. ผลการศึกษาการแตงกาย  
  จากการศึกษาจากขอมูลอินเทอรเน็ต ไดรูปแบบการแตงผลการศึกษา ดัง Figure 2. 
 

 
 
Figure 2. Silver jewelry is worn with traditional silk attire from the Ban Chok community. 
Source: Khwao Sinarin Community Learning Center (2020) 
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  จาก Figure 2. ไดการลงพื้นที่เก็บขอมูลตาง ๆ ที่ชุมชนบานโชคและศึกษาขอมูลเพิ่มเติม พบวา การแตงกาย
ของจังหวัดสุรินทร มีหมูบานที่ทอผาที่สืบสืบทอดกันมาจนถึงปจจุบันจะเปนคนไทยเช้ือชายเขมร ไทยอีสาน ไทยกูย มีแหลง
สำคัญหลายแหง หนึ่งในนั้นคืออำเภอเขวาสินรินทร และในอำเภอเขวาสินรินทรนั้นมีการทอผาอยูแทบจะทุกหมูบาน     
การแตงกายของชาวสุรินทร เชื้อสายเขมรมีลักษณะ คลายคลึงกับคนเอเซียตะวันออกเฉียงใตแทบทุกประเทศ นั่น คือ ผูชาย
นุงโสรง ผูหญิงนุงซิ่นแตความแตกตางอยูที่วัสดุที่ใชในการทำโสรงหรือซิ่น ชาวสุรินทรนิยมใชไหมในการทำเครื่องแตงกายไม
วาจะชิ้นเล็กอยางผาสไบ ผาขาวมา หรือชิ้นใหญอยางผานุง และชุมชนบานโชคก็เปนชุมชนที่มีการทำเครื่องเงินและทอผา
ไหม เครื่องเงินที่ผลิตดวยกลุมวิสาหกิจภายในบานโชค ก็จะถูกนำมาเปนเครื่องประดับสวมใสในประเพณีตาง ๆ หรือจัด
แสดงตามโอทอปตาง ๆ  
 2. การออกแบบตวัละคร  
  งานวิจัยนี้ไดออกแบบ ตัวละคร 2 ตัว ที่แตงกายดวยการสวมใสชุดผาไหมพื้นถิ่นและสวมใสเครื่องประดับเงิน
โบราณของชุมชนบานโชค เพ่ือส่ือถึงความเปนอัตลักษณของชุมชนบานโชคอยางโดดเดนและชัดเจน ดัง Figure 3. 
 

 

Figure 3. Character design. 

 
 3. การออกแบบสติกเกอรไลน 
  ผลการออกแบบสตกิเกอรไลน ดัง Figure 4. 
  

 
 
Figure 4. The static LINE stickers with 16 poses. 
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  จาก Figure 4. ไดกำหนดตัวละครที่เปนเด็กผูชายช่ือ “ศิลปโชค” และเด็กผูหญิงช่ือ “ศรีเงิน” ที่มีอายุราว 8-12 
ป โดยที่มาของตัวละครเด็กผูชายนั้นเปนการผสมผสานระหวางคำวา “ศิลป” ที่สื่อถึงงานศิลปหัตถกรรมอันประณีตของ
เครื่องเงินบานโชค และคำวา “โชค” ก็มาจากชื่อหมูบาน เปนการเนนย้ำถึงเอกลักษณและที่มาของชุมชน และตัวละคร
เด็กผูหญิงชื่อ “ศรีเงิน” ที่ โดยที่มาของชื่อ “ศรี” เปนคำไทยโบราณใชเรียกหญิงสาวที่มีความดี “เงิน” หมายถึงเครื่องเงิน
ซึ่งเปนภูมิปญญาและสินทรัพยทางวัฒนธรรมพื้นบานที่ถายทอดจากรุนสูรุน และจากศึกษาขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับการ
ออกแบบคาแรกเตอรสติกเกอรไลน จากแหลงคนควาเพ่ิมเติมจากเอกสารงานวิจัยตาง ๆ มาวิเคราะหออกแบบทาทางตาง ๆ 
และใสขอความที่สื่อถึงบานโชคและสามารถสื่อสารไดเขาใจงาย ผลการออกแบบ (Figure 4.) พบวา สติ๊กเกอรไลนแบบ
ภาพนิ่งจํานวน 16 ทาทาง ที่แตงกายดวยการสวมใสชุดผาไหมและเครื่องประดับเงินโบราณของบานโชค ที่แสดงขอความ
และทาทางตาง ๆ เชน “โมทีวเซราะโชค มาเที่ยวบานโชค” “ตะเน็งบานเดอ ถามไดนา” “สูสูนา” “ออกุลเจริญ ๆ ขอบคุณ
มาก ๆ” “บานโชคจูงกะ บานโชคสวัสดี” “สงแลวนา” “โอเค” “โมปนา มาจากไหน” “พรอมสง” “ซมเลียเดอ ลากอน
นะ” เปนตน โดยภาษาที่ใชสวนใหญจะเปนภาษาเขมรที่เปนภาษาถิ่นใชในชีวิตประจำวันของชุมชนบานโชค ที่มีคำแปล
อธิบายที่คนทั่วไปก็สามารถเขาใจไดงาย 
 4. ผลการพัฒนาสื่อโมชั่นกราฟก 
  การพัฒนาสื่อโมชั่นกราฟกไดทำการรวบรวมขอมูลเนื้อหาจากแหลงขอมูลที่มีความนาเชื่อถือ เชน งานวิจัย 
เอกสารและศึกษาความตองการจากการสัมภาษณจากผูนำชุมขนและคณะกรรมการจากนั้นนำขอมูลที่ไดมาเรียบเรียง
เนื้อหา และแปลงขอมูลใหสามารถสื่อสารเขาใจงายและกระชับ พัฒนาเปนบทสคริปต สตอรีบอรด และแปลงเนื้อหาให
ออกมารูปแบบของภาพกราฟกเคลื ่อนไหว พรอมเสียงบรรยายและเสียงประกอบตาง ๆ จึงไดเปนสื่อโมชันกราฟกที่
ประชาสัมพันธการทองเที่ยวของชุมชนบานโชค ดัง Figure 5. 
 

 
 
Figure 5. Motion graphic media promoting tourism of Ban Chok community. 
 
 จาก Figure 5. สื่อโมชันกราฟก มีตัวละครหลัก 2 ตัวทําหนาที่ในการดําเนินเรื่อง คือ “ศรีเงิน” และ “ศิลปโชค” 
ในชวงแรกมีการเลาถึงประวัตคิวามเปนมาของชมุชน การถายทอดศิลปะการทำเครื่องเงินโบราณของบานโชคต้ังแตอดีตมา
จนถึงปจจุบัน การกอต้ังหมูบาน ที่มาของช่ือหมูบานโชค ขั้นตอนการผลิตเคร่ืองเงิน เครื่องเงินที่โดดเดนของบานโชคทั้งตะ
เกาและประเกอืม และการถายทอดวิชาความรูเรื่องการทำเครื่องเงิน กลุมหัตถกรรมเครื่องเงินโบราณของลุงปวน อัตลักษณ
ของเคร่ืองเงินบานโชค เครื่องเงินบานโชคในงานสำคัญ วัฒนธรรมที่เปนเอกลักษณ วิถีชีวิตของผูคนในชุมชน อาหารพ้ืนถ่ิน
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และการแสดงสดดนตรพีื้นบาน และตอนจบเปนการเชิญชวนใหนักทองเที่ยวเดินมาที่ชุมชนบานโชค เปนตน นอกจากนี้ผล
การพฒันาส่ือโมชั่นกราฟก ดงั Figure 5. แลว ยังมโีปสเตอรเพื่อสแกนคิวอารโคด ดัง Figure 6. 
 

 
 

Figure 6. Promotional poster of Ban Chok community. 
 
 จาก Figure 6. โปสเตอรประชาสัมพันธชุมชนบานโชคที่มีคิวอารโคด (QR CODE) ที่สแกนเพื่อเขาถึงสื่อโมชันกราฟก 
และสต๊ิกเกอรไลนได นอกจากนี้ยังมีขอมูลที่ติดตอไดของผูนําชุมชน และกลุมหัตถกรรมเครื่องเงินโบราณของชุมชนอีกดวย จาก 
Figure 4. และ Figure 5. พบวาผลการประเมินคุณภาพสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื ่อประชาสัมพันธ การ
ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัดสุรินทร (n=30) ดัง Table 1. โดยผลการประเมินคุณภาพ
ส่ือดิจิทัล พบวาอยูในเกณฑระดับคุณภาพดี โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 4.43 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.57 

6.2 ผลการประเมิณภาพจากผูเชี่ยวชาญที่มีตอสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื ่อประชาสัมพันธการ
ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัดสุรินทร 
 จากการศึกษาผลการประเมิณคุณภาพที่มีตอสื ่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการ
ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชมุชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัดสุรินทร โดยผูเชี่ยวชาญ 3 ทาน พบวา คาเฉลี่ยโดยรวม 
อยูในระดับ มาก คอื 4.43 สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.57    

6.3 ผลการศึกษาระดับความพึงพอใจของกลุ มตัวอยางที ่ม ีต อสื ่อดิจิท ัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อ
ประชาสัมพันธการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัดสุรินทร 

 ผลการวิจัย ดัง Table 1. 
 
Table 1. Results of the study on the satisfaction level categorized by aspects. 

Question Topics (𝒙ഥ) S.D. 
Satisfaction 

Level  
Sticker LINE Design Aspect 
1. LINE stickers reflect the identity of Ban Chok community. 4.73 0.44 Highest 
2. The design of poses is appropriate for Ban Chok community. 4.76 0.43 Highest 
3. Colors and visual composition are attractive and engaging. 4.80 0.40 Highest 
4. The size of the text in LINE stickers is appropriate. 4.70 0.46 Highest 
5. LINE stickers can be practically used for general communication. 4.80 0.40 Highest 
6. Colors and lines are interesting and convey emotions. 4.80 0.40 Highest 
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Table 4. Results of the study on the satisfaction level categorized by aspects. (Cont.) 

Question Topics (𝒙ഥ) S.D. 
Satisfaction 

Level  
7. LINE stickers are aesthetically pleasing and suitable for 
community promotion. 

4.76 0.43 Highest 

8. The content of LINE stickers can effectively represent Ban Chok 
community. 

4.76 0.43 Highest 

Mean 4.76 0.42 Highest 
Motion Graphic Content Aspect 
 9. Presents complete and clear content about Ban Chok 
community. 

4.86 0.34 Highest 

10. The language used is easy to understand. 4.73 0.44 Highest 
11. The sequencing of the storyline in motion graphic media is 
continuous. 

4.70 0.46 Highest 

12. The length of the content is appropriate. 4.70 0.46 Highest 
13. The content provides knowledge about Ban Chok silverware. 4.76 0.43 Highest 
14. The content relates to the current tourism situation. 4.63 0.49 Highest 
15. The content presented promotes tourism of Ban Chok 
community. 

4.73 0.44 Highest 

16. The content can stimulate interest in community tourism. 4.80 0.40 Highest 
Mean 4.73 0.43 Highest 

Motion Graphic Design Aspect    
17. Use of colors for graphic images 4.66 0.47 Highest 
18. Aesthetic appeal of graphic design 4.73 0.44 Highest 
19. Aesthetic appeal of animated graphics 
21. Appropriateness of font size 

4.73 
4.60 

0.44 
0.49 

Highest 
Highest 

22. Appropriateness of image size in motion graphic media 4.66 0.47 Highest 
23. Image sharpness 4.63 0.49 Highest 
24. Clarity of narration voice 4.63 0.49 Highest 
25. Aesthetic appeal of image composition 4.70 0.46 Highest 
26. Appropriateness of background music 4.60 0.49 Highest 
27. The presentation style of motion graphic media is interesting 4.70 0.46 Highest 

Mean 4.66 0.47 Highest 
Mean in overall 4.71 0.44 Highest 

 
 จาก Table 1. ผลการประเมินความพึงพอใจของสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการ
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัดสุรินทร พบวาอยูในเกณฑระดับความพึงพอใจมากที่สุด 
โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.71 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.44 
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7. สรุปและอภิปรายผลการวิจัย (Conclusion and Discussion) 

7.1 สรุปผลการวิจัย 
 จากการการพัฒนาสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชน
บานโชค อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัดสุรินทร สามารถสรุปผลการวิจัยไดดังน้ี    
  จากการการพัฒนาสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพ่ือประชาสัมพันธการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมชุมชน
บานโชค อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัดสุรินทร สามารถสรุปผลการวิจัยไดดังน้ี    
   1. ผลการพัฒนาสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัดสุรินทร ประกอบสติกเกอรไลน จำนวน 16 ทาทาง ที่สื่อถึงชุมชนบานโชค และ
สื่อโมชันกราฟกที่นำเสนอเนื้อหาเพื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวชุมชนชนบานโชค มีผลการประเมินคุณภาพการพัฒนา     
สื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพ่ือประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร 
จังหวัดสุรินทร พบวาอยูในเกณฑระดับคุณภาพดี โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.43 และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.57 
   2. ผลการประเมินความพึงพอใจของสื ่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื ่อประชาสัมพันธการ
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัดสุรินทร พบวาอยูในเกณฑระดับความพึงพอใจมากที่สุด 
โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.71 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.44 

7.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 งานวิจัยเรื่องการพัฒนาสื่อดิจิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัดสุร ินทร สรุปโดยรวม อยู ในระดับมากที ่สุด สอดคลองกับงานวิจัยของ 
Jairassamee et al. (2022) ไดทำการวิจัยผลการใชสื ่อดิจ ิทัลโดยใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานเพื่อประชาสัมพันธการ
ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบานโชค อำเภอเขวาสินรินทร จังหวัดสุร ินทร อยู ในรูปแบบสติกเกอรไลนที่เปนแบบ
ภาพเคลื่อนไหวและแบบภาพนิ่งโดยตัวละคร จะแสดงใหเห็นถึงวิถีชีวิตของชุมชนบานเทนมีย นอกจากนี้ผลการพัฒนา      
สื่อโมชั่นกราฟก จะมีตัวละครหลักที่ทําหนาที่ดําเนินเรื่อง ซึ่งจะเลาเกี่ยวกับประวัติและความเปนมาของชุมชนบานเทนมีย 
ศิลปวัฒนธรรม และประเพณี รวมไปถึงสินคาโอทอปนวัตวิถี ฐานเรียนรู และแหลงทองเที่ยวใกลเคียงชุมชนบานเทนมีย 
รวมถึงการใชอัตลักษณชุมชนเปนฐานจะยิ่งสงเสริมใหเกิดความเขาใจและรับรูถึงชุมชนอยางแทจริง สอดคลองกับงานวิจัย 
ของ Dornpinij et al. (2024) ไดทำการวิจัยเกี่ยวกับพัฒนาสื่อดิจิทัลในการนําเสนอเพื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวทาง
วัฒนธรรมทองถิ่น อําเภอเวียงเกา จังหวัดขอนแกน โดยมีวัตถุประสงคเพื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม
ทองถิ่น และประเมินประสิทธิภาพและวิเคราะหผลความพึงพอใจของสื่อดิจิทัล การศึกษาผลการพัฒนาสื่อดิจิทัลในการ
นําเสนอเพื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมทองถิ่น อําเภอเวียงเกา จังหวัดขอนแกน จากการศึกษาผลการ
วิเคราะหประเมินเพื่อทดสอบคุณภาพดานประสิทธิภาพและความพึงพอใจของสื่อดิจิทัล พบวาโดยรวมอยูในระดับคุณภาพ
มาก และสอดคลองกับงานวิจัยของ Rakisarakul et al. (2024) ไดทำการวิจัยเกี่ยวกับ การพัฒนาสื่อดิจิทัลบนเครือขาย
สังคมออนไลนเพื่อการประชาสัมพันธและสงเสริมการขายผลิตภัณฑชุมชนทองเที่ยวโอทอปนวัตวิถีตำบลบางเสาธง อำเภอ
บางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ ผลการวิจัยพบวา การออกแบบและพัฒนาสื่อดิจิทัลบนเครือขายสังคมออนไลนประเภท  
เฟซบุก ติ๊กตอก และอินสตาแกรม โดยงานวิจัยนี้ใชหลักการออกแบบและพัฒนาระบบโดยประยุกตใชวงจรพัฒนาระบบผล
การประเมินประสิทธิภาพของสื ่อดิจิทัลบนเครือขายสังคมออนไลนโดยผู เชี ่ยวชาญดานการออกแบบสื ่อดิจิทัลที ่มี
ประสบการณกาทำงานสายวิชาการดานการออกแบบและผลิตสื่อดิจิทัล อายุงานมากกวา 10 ป จำนวน 5 คน พบวา 
คะแนนประสิทธิภาพในภาพรวมอยูในระดับดีมาก ผลการประเมินความพึงพอใจที่มีผลตอการใชสื่อดิจิทัลบนเครือขายสังคม
ออนไลน โดยกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวบริเวณตำบลบางเสาธง อำเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ พบวา คาระดับความ
พึงพอใจในภาพรวมอยูในระดับมากที่สุด สอดคลองกับงานวิจัยของ Klongdee & Chanamool (2021) ที่วิจัยเรื่อง การ
พัฒนาสื่อโมชันกราฟกแนะนำสถานที่ทองเที ่ยวเชิงอนุรักษ ชุมชนขนมแปลกริมคลองหนองบัว จังหวัดจันทบุรี โดยมี
วัตถุประสงคเพื่อออกแบบและพัฒนาสื่อดิจิทัลประเภทโมชั่นกราฟกที่มีประสิทธิภาพในการประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยว
ชุมชน ผานการถายทอดอัตลักษณของชุมชนขนมแปลกริมคลอง ซึ่งมีความโดดเดนทั้งในดานวัฒนธรรมทองถ่ิน วิถีชีวิต และ
ภูมิปญญาการทำขนมไทย จากการประเมินคณุภาพของสื่อ พบวา ผูเช่ียวชาญใหคะแนนดานความถูกตองของเนื้อหา ความ
นาสนใจของการออกแบบ และความสอดคลองขององคประกอบสื่อในระดับมาก ขณะเดียวกันกลุมผูชมเปาหมายมีความ 
พึงพอใจโดยรวมในระดับมาก โดยเฉพาะดานความเขาใจในเนื้อหาและแรงจูงใจในการเขามาทองเที่ยว ผลวิจัยนี้สะทอนให
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เห็นวาสื่อดิจิทัลที่สรางบนรากฐานของอัตลักษณชุมชน มีศักยภาพในการสรางการรับรูและสรางภาพลักษณที่ดีแกแหลง
ทองเท่ียวทองถ่ิน อันสอดคลองกับงานวิจัยของ Bast et al. (2024) ไดทำการวิจัยเรื่อง การพัฒนาสื่อดิจิทัลประชาสัมพันธ
การทองเที่ยวโดยใชเครือขายสังคมสำหรับวิสาหกิจชุมชนกุดหมากไฟ จังหวัดอุดรธานี โดยมุงเนนการสงเสริมการทองเท่ียว
ผานการใชชองทางสื่อดิจิทัล เชน วิดีโอ และอินโฟกราฟก ที่นำเสนอขอมูลดานวิถีชีวิต วัฒนธรรม สินคาชุมชน และกิจกรรม
ทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรม ผานชองทางโซเชียลมีเดีย ไดแก Facebook และ YouTube เพื่อใหเขาถึงกลุ มนักทองเที่ยว
สมัยใหมที่นิยมรับสารผานแพลตฟอรมออนไลน ผลการวิจัยพบวา การออกแบบเนื้อหาที่ตรงประเด็น มีภาพและขอมูล
ชัดเจน ตลอดจนรูปแบบการนำเสนอที่ทันสมัย ชวยเพิ่มความนาสนใจในการรับชม และสรางการรับรูเกี่ยวกับชุมชนไดอยาง
มีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะกลุมผูชมออนไลนมีความสนใจในชุมชนเพิ่มขึ้นอยางชัดเจน และมีแนวโนมเขารวมกิจกรรมหรือ
เดินทางมาทองเท่ียวจริง ซึ่งสอดคลองกับ สอดคลองกับงานวิจัยของ Waijittragum (2022) ท่ีไดออกแบบสื่อมัลติมีเดียเพ่ือ
สงเสริมการทองเท่ียวจังหวัดระนอง เพ่ือนำมาใชเปนแนวทางในการออกแบบสื่อมัลติมีเดียเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว โดยได
วิเคราะหองคประกอบดานภูมิประเทศ วัฒนธรรม วิถีชีวิต และประวัติศาสตรทองถิ่น ซึ ่งลวนเปนสวนสำคัญในการ
สะทอนอัตลักษณของพ้ืนที่ ผลการวิจัยพบวา การใชขอมูลอัตลักษณทองถ่ินมาเปนแกนหลักในการพัฒนาสื่อ สามารถสราง
ความนาสนใจและเพ่ิมคุณคาใหกับเนื้อหาไดอยางมีประสิทธิภาพ ทั้งยังชวยกระตุนการรับรูและความเขาใจในพ้ืนที่นั้น ๆ ได
ดียิ่งข้ึนอีกดวย 
 
8. ขอเสนอแนะงานวิจัย (Recommendation) 
 1) ชุมชนมีสื่อดิจิทัลประชาสัมพันธชุมชนที่สามารถเขาถึงไดตลอด 24 ชั่วโมง ซึ่งสามารถเผยแพรและเขาถึงไดผาน
ทางสมารทโฟน และอุปกรณอื่น ๆ  ท้ังน้ีควรมีการประชาสัมพันธการใชงานไปยังหนวยงานที่เกี่ยวของเพ่ือการประชาสัมพนัธ
ที่ดียิ่งข้ึน 
 2) พัฒนาสื่อดิจิทัลในรูปแบบอื่นเพ่ิมเติม เชน เว็บไซต หรือแอปพลิเคชันทองเที่ยวชุมชน เพื่อตอยอดและขยายชอง
ทางการประชาสัมพันธใหเขาถึงกลุมเปาหมายไดหลากหลายมากขึ้น 
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