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Abstract 

Introduction: The objectives of this research were: 1) to develop infographic 

print media for promoting “Prakam” (Silver Beads), a traditional handicraft of 

the Lower Northeast, integrated with Augmented Reality (AR); 2) to evaluate 

the quality of the developed infographic print media; and 3) to measure the 

satisfaction of the sample group towards the infographic promotional materials. 

Methodology: The sample group consisted of 30 tourists visiting the Silver 

Craft Village (Ban Choke), Khwao Sinarin Subdistrict, selected through 

accidental sampling. The research instruments included: 1) the infographic 

print media for promoting “Prakam” handicrafts integrated with AR; 2) a 

quality evaluation form for experts; and 3) a satisfaction questionnaire for the 

sample group. Data were analyzed using percentage, mean ($\bar{x}$), and 

standard deviation (S.D.). 
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Results: The research results indicated the following quality evaluation 

outcomes: 1) overall content of the infographic animation was at the highest 

level, 2) overall video content was at a high level, 3) overall poster content 

was at the highest level, 4) overall brochure content was at a high level, 5) 

design of the infographic animation was at a high level, 6) video design was 

at a high level, 7) poster design was at the highest level, and 8) brochure 

design was at the highest level. Furthermore, the study of satisfaction among 

tourists visiting the Ban Choke Silver Craft Village towards the developed 

media was overall at the highest level. 

 

บทคัดย่อ 

บทนำ: งานวิจ ัยนี ้ม ีว ัตถ ุประสงค์ 1) เพื ่อพัฒนาสื ่อสิ ่งพิมพ์อินโฟกราฟิก

ประชาสัมพันธ์ “ประเกือม” หัตถกรรมถิ่นอีสานใต้ผสานความจริงเสริม 2) เพื่อ

ประเมินคุณภาพของส่ือส่ิงพมิพ์อนิโฟกราฟกิประชาสัมพันธ์ “ประเกือม” หัตถกรรม

ถิ่นอีสานใต้ผสานความจริงเสริม 3) เพื่อวัดความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อ

สื่อสิ่งพมิพ์ประชาสัมพันธ์ “ประเกอืม” หัตถกรรมถิ่นอสีานใตผ้สานความจรงิเสรมิ 

วิธีดำเนนิงานวิจัย: กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี ้คือ นักท่องเที่ยวที่มา

เยี่ยมชมหมู่บ้านทำเครื่องเงิน บ้านโชค ตำบลเขวาสินรินทร์ จำนวน 30 คน 

ได้มาจากการเลือกแบบบังเอิญ เครื ่องมือที ่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

ประกอบด้วย 1) สื ่อสิ่งพิมพ์อินโฟกราฟิก เพื่อประชาสัมพันธ์ “ประเกือม” 

หัตถกรรมถิ่นอีสานใต้ผสานความจริงเสริม 2) แบบประเมินคุณภาพของสื่อ

จากผูเ้ช่ียวชาญ และ 3) แบบสอบถามความพงึพอใจของกลุ่มตัวอย่างท่ีมตี่อสื่อ

สิ่งพิมพ์อินโฟกราฟิก เพื่อประชาสัมพันธ์ “ประเกือม” หัตถกรรมถิ่นอีสานใต้ 

ผสานความจริงเสริม สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล คือ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย 

และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน   

ผลการวิจัย: ผลการวิจัยพบว่า ผลการประเมินคุณภาพ ดังนี้ 1) ด้านเนื้อหา

แอนนิเมชันอินโฟกราฟิกโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด 2) ด้านเนื ้อหาวีดีโอ

โดยรวมอยู่ในระดับมาก 3) ดา้นเนื้อหาโปสเตอร์โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด 

4) ด้านเนื้อหาแผ่นพับโดยรวมอยู่ในระดับมาก 5) ด้านการออกแบบแอนิเมชัน

อินโฟกราฟกิโดยรวมอยู่ในระดับมาก 6) ด้านการออกแบบวดีีโอโดยรวมอยู่ใน

ระดับมาก 7) ด้านการออกแบบโปสเตอร์โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด 8) ด้าน

การออกแบบแผ่นพับโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด และผลของการศึกษาความ

พึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวที่ไปเยี่ยมชม หมู่บ้านทำเครื่องเงิน บ้าน

โชค ตำบลเขวาสนิรนิทร์ ท่ีมตี่อส่ือโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด  
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 บทนำ (Introduction) 

 จังหวัดสุรินทร์มชีุมชนแห่งหนึ่งเป็นแหล่งภูมิปัญญาด้านการทำเครื่องเงิน ซึ่งเรยีกว่า ประเกือมเงินของ

จังหวัดสุรินทร์ โดยเฉพาะตำบลเขวาสินรินทร์ สะท้อนถึงความผูกพันระหว่างมนุษย์กับธรรมชาติผ่านลวดลาย

ดัง้เดมิทัง้ 13 แบบ เช่น ลายดอกพกิุล ลายกลบีบัว และลายรอยตนีหมา ลวดลายเหล่าน้ีทำหนา้ท่ีเป็น “ภาษาภาพ” 

ที่ส่งต่อคุณค่าทางจิตวิญญาณและจริยธรรมจากคนรุ ่นหนึ่งไปสู่คนรุ่นหลังได้อย่างทรงพลัง (Klangrit, 2017) 

ประเกอืม หรอื ประคํา มีรูปรา่งรูปทรงเรขาคณติ และเลยีนแบบสิ่งท่ีอยู่รอบตัวหรอืของใช้ ตะเกาจะใช้สขีองเน้ือเงิน

ลว้นไม่มีการชุบสอีื่นหรอืลงยา ไม่มอีัญมณปีระดับ ส่วนประเกือม มกีารแกะลวดลายแล้วลงยาสีดําเพียงสีเดียว ไม่

มีอัญมณีประดับ ลวดลายตะเกามีทั้งหมด 13 ลาย และลวดลายของประเกือมมีทั้งหมด 13 เช่นกัน กรรมวิธีการ

ผลิตเปนการขึ ้นรูปเครื ่องประดับด้วยมือผลิตแบบดั ้งเดิมตามที ่ได้รับการถ่ายจากบรรพบุรุษ (Tongsupon & 

Pinitdankang 2017) ภูมิปัญาท้องถิ่นนี้จึงเป็นการส่งเสริมเศรษฐกิจที่ช่วยเพิ่มรายได้ใหชุ้มชน ด้านการศึกษาที่สรา้ง

แหล่งเรยีนรู ้การฝกึอบรมทักษะงานฝมืีอ สะทอ้นถึงรากเหงา้วัฒนธรรมของชุมชน 

 สื่อหลากหลายรูปแบบที่ส่งเสรมิใหน้ักท่องเที่ยวรูจ้ักศลิปหัตถกรรมของจังหวัดสุรนิทร์โดยเฉพาะสื่ออินโฟ

กราฟิก เป็นภาพกราฟกิที่รังสรรค์ขึ้นโดยผู้ส่งสารเพื่อการส่งผ่านข้อมูลสู่ผู้รับสารให้เขา้ใจง่าย สามารถรับรู้ข้อมูล

ดา้นต่าง ๆ ได้ในระยะเวลาอันรวดเร็ว โดยการแปลงข้อมูลซึ่งเป็นข้อความ สถิติ ตัวเลข ออกมาเป็นภาพกราฟิก ที่

สวยงาม น่าสนใจ (Prammanee, 2017) ผ่านสื่อส่ิงพมิพ์ที่มีบทบาทอยา่งมากในการเผยแพร ่สามารถนําเสนอข้อมูล 

ถ่ายทอดเรื่องราว สร้างอัตลักษณ ์และภาพลักษณ ์เกี่ยวกับหมู่บา้น แสดงใหเ้ห็นคุณค่าของภูมิปัญญาท้องถ่ินและ

เติมเต็มตัวตนเชิงอุดมคติ (Arsa & Thammasangwan, 2019) ท่ามกลางภาวะข้อมูลท่วมท้น (Information Overload) 

ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกเปิดรับสื่อ รูปแบบ วิธีการ และกลยุทธ์จำเป็นต้องมคีวามเหมาะสมกับสถานการณ์ 

(Issue) และมีเนื ้อหา (Content) ที ่สั ้นกระชับ เพื่อสร้างความเข้าใจได้อย่างรวดเร็ว การสื่อสารในรูปแบบอินโฟ

กราฟกิจงึเขา้มามีบทบาทในบรบิทสังคมบรโิภคสื่อมากขึ้น (Saipin, 2017)  อกีท้ังการประยุกต์ใช้สื่อความจรงิเสริม 

(Augmented Reality: AR) มาร่วมดว้ยเป็นเทคโนโลยท่ีีผสมโลกของความจรงิ (real world) เข้ากับโลกเสมอืน (virtual 

world) โดย ใช้วธิซีอ้นภาพสามมติิท่ีอยู่ในโลกเสมือน ไปอยู่บนภาพที่เห็นจรงิ ๆ ในโลกของความเป็นจริง ผ่านกล้อง

ดจิิทัล เว็บแคม หรือ อุปกรณ์อื่น ๆ และให้ผลการแสดงภาพ สามารถสรางประสบการณดื่มด่ำ เทคโนโลยี AR จะ

สามารถสร้างคุณค่าที่รับรู้ (Perceived Value) ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว โดยมุมมองของผู้เชี่ยวชาญด้านการ

ท่องเที่ยว มองว่า AR จะเขา้มาช่วยยกระดับธุรกิจและการท่องเท่ียวได ้(Cranmer et al., 2020) 

 ดังนั้นทางผู้จัดทำจึงได้เล็งเห็นถึงความสำคัญของการส่งเสริมการท่องเที่ยวที่เป็นแหล่งภูมิปัญญาท้องถิ่น

ของจังหวัดสุรนิทร์ จงึมีแนวคิดในการพัฒนาสื่อสิ่งพิมพ์ประชาสัมพันธ์เพื่อการท่องเที่ยวของจังหวัดสุรินทร์ เรื่อง”

ประเกือม” ผสานเทคโนโลยีความจริงเสริมที่สามารถผสานโลกแห่งความเป็นจริงเข้ากับโลกเสมือนจริง (Virtual 

world) สามารถสแกนภาพนิ่งท่ีเห็นในโปสเตอร์ใหก้ลายเป็นสื่ออนิโฟกราฟิกและวดิโีอบนโลกจรงิ (Real world) โดย

รูปแบบการแสดงผลของ AR ที่ทางผู้จัดทำได้ใช้จะสามารถดาวน์โหลดแอปพลิเคชันที่ใช้ร่วมกับภาพสัญลักษณ์ 

(Marker) ผ่านหน้ากล้องบนมอืถอืสแกนที่โปสเตอร ์แล้วผูช้มจะสามารถรับชมภาพ ขอ้ความ และรายละเอยีดต่างๆ 

ที่เกี่ยวขอ้งกับเรื่องราวประวัติความเป็นมาที่เกี่ยวเนื่องกับ ประเกือม ปรากฏออกมาใหเ้ห็นในรูปอินโฟกราฟิกและ

วดิโีอ   
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 วัตถุประสงคง์านวจัิย (Research Objectives) 

 1. เพื่อพัฒนาสื่อสิ่งพิมพ์อนิโฟกราฟกิประชาสัมพันธ์ “ประเกอืม” หัตถกรรมถ่ินอสีานใต้ผสานความจรงิเสรมิ  

 2. เพื่อประเมนิคุณภาพของส่ือสิ่งพิมพ์อินโฟกราฟกิประชาสัมพันธ์ “ประเกอืม” หัตถกรรมถิ่นอสีานใตผ้สาน

ความจรงิเสรมิ  

 3. เพื่อวัดความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มตี่อสื่อส่ิงพิมพ์ประชาสัมพันธ์ “ประเกอืม” หัตถกรรมถิ่นอสีานใต้

ผสานความจรงิเสรมิ 

 

 การทบทวนวรรณกรรมและทฤษฎทีี่เกี่ยวข้อง (Literature Review) 

3.1 ภูมปัิญญาและคณุค่าทางวัฒนธรรมของประเกอืมเงนิสรุนิทร์  

 จังหวัดสุรินทร์เป็นแหล่งภูมิปัญญาด้านหัตถกรรมเครื่องเงินที่สำคัญ โดยเฉพาะในพื้นที่ตำบลเขวาสนิรนิทร์

ซึ่งมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่เรียกว่า “ประเกือมเงิน” หรือประคำเงิน แสดงใหเ้ห็นถึงวิถีชีวิตวัฒนธรรมการทำงาน

อาชีพหัตถกรรมพื้นบ้านการทำเม็ดประเกือบเงินของชุมชน ซึ่งจะเน้นการทำเม็ดประเกือมเงินรูปทรงกระบอก 

กระบวนการทำงานอาชีพจะสัมพันธ์กับความเชื่อ ประเพณีพิธีกรรมพื้นบ้าน ซึ่งสืบทอดกันมาตั้งแต่บรรพบุรุษ 

(Yunying, 2000) รูปทรงของเครื่องประดับเงินจากลวดลาย “ประเกือม” โบราณ มีรูปทรงเลขาคณิต ทรงกลม 

สามเหลี่ยม ทรงกระบอก รปูทรงท่ีเลียนแบบธรรมชาต ิเช่น ดอกไม ้ใบไม ้และผลไม้ ซึ่งปัจจุบันจะพบลวดลายท่ีได้

ตามประติมากรรมเรื่องเล่าบนทับหลังปราสาทต่างๆ ที่คน้พบในจังหวัดสุรนิทร์ (Chancham, 2014)  ช่างฝีมืองาน

เครื่องเงินประเกือมได้รับการถ่ายทอดและเรียนรู้มาจากรุ่นสู่รุ่น โดยมีเอกลักษณะเฉพาะที่เน้นลวดลายและความ

ประณตี คอื ลวดลายท่ีองิธรรมชาตใินท้องถ่ิน ซึ่งต้องใชค้วามละเอยีดอ่อนและใช้เวลาค่อนข้างนานมาก ทำใหต้้องมี

ความอดทนและความตั้งใจในการทำสูงมาก นอกจากนี้ ยังมีความต้องการสร้างเครือข่ายช่างฝีมือและได้รับการ

สนับสนุนจากภาครฐัเพื่อการพัฒนาและอนุรักษ์ภูมิปัญญาใหค้งอยู่อยา่งมีคุณค่าต่อไป (Suktong, 2024) ดังนั้นเพื่อ

เป็นการส่งเสรมิการท่องเที่ยวจังหวัดสุรนิทร์ ประกอบด้วย 1) อัตลักษณ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวจังหวัดสุรนิทร์ 2) 

การพัฒนาทรัพยากรการท่องเที ่ยวในหมู่บ้านท่องเที่ยวจังหวัดสุรินทร์ 3) การสร้างมูลค่าเพิ ่มทรัพยากรการ

ท่องเที่ยวในหมู่บ้านท่องเที่ยวจังหวัดสุรินทร์ และ 4) การใช้ประโยชน์อัตลักษณ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวหมู่บ้าน

ท่องเที ่ยวจังหวัดสุรินทร์  ด้านเศรษฐกิจเป็นแหล่งรายได้เงินตราต่างประเทศ สร้างรายได้ เกิดการอนุรักษ์

ศิลปวัฒนธรรมประเพณี ด้านการเมืองสร้างภาพพจน์ที่ดีกับคนในชาติและต่างชาติ ด้านสังคมเกิดการอนุรักษ์

วัฒนธรรมประเพณ ีเกิดการพัฒนาภูมปิระเทศ สภาพแวดล้อมใหดี้และสวยงาม (Tongtip et al., 2021) 

3.2 การบูรณาการสื่อสิ่งพมิพ์อนิโฟกราฟกิผสานเทคโนโลยคีวามจริงเสรมิเพื่อการสื่อสารการท่องเที่ยว 

 ในสภาวะปัจจุบันที่ผู้บริโภคเผชญิกับภาวะข้อมูลท่วมท้น (Information Overload) รูปแบบการสื่อสารจงึต้อง 

นำเสนอข้อมูลความรู้ให้กับผู้รับสาร อธิบายข้อมูลที่ซับซ้อนให้เข้าใจง่ายใช้เวลาที่รวดเร็วและชัดเจน สามารถ

สื่อสารใหผู้ช้มเข้าใจความหมายของข้อมูลทัง้หมดได้โดยไม่จำเป็นต้องมีผูน้ำเสนอมาช่วยขยายความเขา้ใจอีกทำให้

การสื ่อสารมีประสิทธิภาพมากขึ ้น (Trisajja, 2016)  โดยหลักการออกแบบอินโฟกราฟิก (The principle of 

infographic design) ประกอบด้วย การเลือกใช้สีที่เหมาะสมในการนำเสนออินโฟกราฟิก การระบุตัวเลขข้อมูลเพื่อ

ช่วยให้ผู ้ใช้เข้าใจสารสนเทศได้อย่างรวดเร็ว การจัดเรียงขนาดขององค์ประกอบเพื ่อให้ผู ้ใช้มองเห็นลำดับ

ความสำคัญตามลำดับ  และการใช้ขนาดที่แตกต่างกันอย่างมีประสิทธิภาพเพื่อสื่อสารสัดส่วนที่แตกต่างกันให้

ชัดเจน (Su et al., 2023) โดยสามารถนำเสนออัตลักษณ์และเติมเต็มตัวตนเชงิอุดมคตขิองหมู่บ้านผ่านสื่อส่ิงพิมพ์ที่
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ทันสมัย (Arsa & Thammasangwan, 2019) การสร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยวผ่านสื่อโฆษณาบนสิ่งพมิพ์

ผ่านทางสมาร์ทโฟนเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดที่สร้างจุดดึงดูดที่น่าสนใจ และกระตุ้นการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว   

ให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น โดยการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีความจริงเสริม มานําเสนอในรูปแบบสื่อสิ ่งพิมพ์ 

(Ployngam, & Charusaeranee, 2018) และการนําเสนอข้อมูลเส้นทางท่องเที ่ยวและประวัติศาสตร์ควรมีการ

นําเสนอขอ้มูลที่ด ีมคีวามน่าสนใจ ควรออกแบบแผ่นพับใหเ้ห็นภาพความสวยงาม สามารถแสกน AR ได้ง่าย และใช้

เวลาในการตดิตัง้โปรแกรมนอ้ย วดิทีัศน์ควรมีการเรยีบเรยีงเนื้อหาสื่อใหก้ระชับ ควรเลอืกใชก้ราฟกิและเทคนิคการ

นําเสนอที่เหมาะสมกับทุกเพศทุกวัย (Maprasom et al., 2021)  ดังนั้น การพัฒนาสื่อสิ่งพิมพ์ประชาสัมพันธ์เรื ่อง 

“ประเกือม” ที่ผสานเทคโนโลย ีAR จึงเป็นนวัตกรรมที่ช่วยให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงประวัติความเป็นมาและ

รายละเอยีดของภูมปิัญญาประเกอืมผ่านสื่ออนิโฟกราฟกิและวดิโีอท่ีปรากฏขึ้นบนอปุกรณ์เคล่ือนที่  

 

 กรอบแนวคดิงานวจัิย (Conceptual Framework) 

 

Input Process Output 

• Knowledge Base: Body of 

knowledge regarding “Pra-kuam” 

(silverware), including patterns, 

history, and community tourism 

sites in Surin.  

• Technology: Systems related to 

Augmented Reality (AR) technology.  

• Media Production: Materials for 

producing public relations printed 

media on “Pra-kuam” integrated 

with AR. 

• Data Collection: Gathering information 

for infographic content development.  

• Production Phase: Developing 

infographic printed media and linking the 

AR system to the media.  

• Expert Evaluation: Assessing media 

quality by experts before actual 

implementation.  

• User Assessment: Measuring 

satisfaction levels of the sample group 

toward the developed media prototype. 

 

• Research 

Innovation: Printed 

media for public 

relations on “Pra-

kuam” integrated with 

AR technology.  

• Evaluation Results: 

Results of media 

quality assessment 

and the level of user 

satisfaction. 

 

  

Figure 1. Conceptual Framework 
 

 วธิดีำเนนิงานวจัิย (Research Methodology) 

 1. ประชากรและกลุ่มตัวอยา่ง (Population and sample) 

  นักท่องเที่ยวที่มาเยี่ยมชมหมู่บ้านทำเครื่องเงิน บ้านเขวาสินรินทร์ ตำบลเขวาสินรนิทร์ จังหวัดสุรินทร์ 

จำนวน 30 คน ได้จากการเลอืกแบบบังเอญิ (Accidental Sampling) โดยผูว้จิัยจะสอบถามความสมัครใจของผู้ท่ีเข้า

มาในพื้นที่หมู่บา้นเขวาสนิรนิทร์ หรอืแหล่งจำหน่ายประเกอืมในชุมชน  

 2. เครื่องมือที่ใชใ้นการวจิัย (Research Instrument Tools) 

  เครื่องมือที่ใชใ้นการวจิัยและการหาคุณภาพเครื่องมือวจิัย ดังน้ี 
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  2.1 ขัน้ตอนการพัฒนาสื่อส่ิงพิมพ์อนิโฟกราฟกิประชาสัมพันธ์ “ประเกอืม” หัตถกรรมถิ่นอีสานใต้ผสาน

ความจรงิเสรมิ ดังน้ี 

   1) ขัน้การวเิคราะห์และรวบรวมขอ้มูล (Analysis) 

    1.1)  ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสาร ตำรา และงานวิจัยที ่เกี ่ยวข้อง เพื ่อวิเคราะห์

พฤตกิรรมและความตอ้งการของนักท่องเที่ยวสำหรับกำหนดแนวทางการออกแบบอนิโฟกราฟกิ 

    1.2)  ลงพื้นที ่ศึกษาองค์ความรู ้เรื ่อง “ประเกือม” (เครื่องเงิน) ในด้านลวดลาย ประวัติความ

เป็นมา และแหล่งท่องเที่ยวชุมชนในจังหวัดสุรนิทร ์

    1.3)  วิเคราะห์ระบบและซอฟต์แวร์ที่เกี่ยวข้องกับเทคโนโลยีความจริงเสรมิ (AR) ที่เหมาะสมกับ

การใช้งานของนักท่องเที่ยว 

2) ขัน้การออกแบบและผลติสื่อ (Production & Design) 

    2.1) วางโครงร่างการจัดวางภาพกราฟิกและเนื้อหา (Storyboard) เพื่อย่อยขอ้มูลเรื่องประเกือม

ใหเ้ป็นลำดับขัน้ตอน 

    2.2) กำหนดจุดเชื่อมโยง (Marker/Trigger) บนสื่อสิ่งพมิพ์ที่จะใหผู้ใ้ช้งานสแกนเพื่อแสดงผลข้อมูล

เสมอืนจรงิ เช่น วดิโีอสาธติการทำเครื่องเงนิ 

    2.3) จัดทำสื่อส่ิงพมิพ์อนิโฟกราฟกิที่มสีสีันและลวดลายสะทอ้นเอกลักษณ์หัตถกรรมท้องถิ่น 

     2.4) เช่ือมโยงระบบ AR เข้ากับสื่อสิ่งพมิพ์ เพื่อใหไ้ดน้วัตกรรมสื่อท่ีสามารถโตต้อบกับผูใ้ช้งานได้ 

  2.2 แบบสอบถาม 

   งานวิจัยนี ้ใช้แบบประเมินคุณภาพสื ่อสิ ่งพิมพ์อินโฟกราฟิก เพื ่อประชาสัมพันธ์ “ประเกือม” 

หัตถกรรมถิ่นอสีานใต ้ผสานความจรงิเสรมิ และแบบวัดระดับความพงึพอใจสำหรับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีต่อสื่อส่ิงพิมพ์

อนิโฟกราฟกิ เพื่อประชาสัมพันธ์ “ประเกอืม” หัตถกรรมถิ่นอสีานใต ้ผสานความจรงิเสรมิ ซึ่งมีการหาคุณภาพของ

แบบสอบถาม ดังนี้ 

   1) ศึกษาคน้คว้าข้อมูลเกี่ยวกับการสร้างแบบสอบถามสำหรับงานวิจัยสื่อสิ่งพมิพ์อินโฟกราฟิก เพื่อ

ประชาสัมพันธ์ “ประเกือม” หัตถกรรมถิ่นอีสานใต้ ผสานความจริงเสริม ประกอบด้วย แบบวัดคุณภาพของสื่อ

สิ่งพิมพ์อินโฟกราฟิก เพื่อประชาสัมพันธ์ “ประเกือม” หัตถกรรมถิ่นอสีานใต้ ผสานความจริงเสริม และแบบวัด

ระดับความพงึพอใจสำหรบักลุ่มตัวอย่างท่ีมตี่อส่ือสิ่งพิมพ์อนิโฟกราฟกิ เพื่อประชาสัมพันธ์ “ประเกอืม” หัตถกรรม

ถิ่นอสีานใต ้ผสานความจรงิเสรมิ 

  2) ประเมินความสอดคล้องระหว่างข้อคำถามกับวัตถุประสงค์ (IOC) จากผู้เชี่ยวชาญ จำนวน 3 ท่าน ได้

ค่าระหว่าง 0.67 - 1.00 จากนัน้การนำแบบสอบถามที่ผ่านการตรวจสอบของผูเ้ชี่ยวชาญที่พัฒนาขึ้นไปแก้ไขและนำ

แบบสอบไดใ้ชต้่อไป 

 

 การเก็บรวบรวมข้อมูล (Data Collection) 

6.1 การวัดคุณภาพของสื่อสิ่งพมิพ์อินโฟกราฟิก เพื่อประชาสัมพันธ์ “ประเกือม” หัตถกรรมถิ่นอีสานใต้ 

ผสานความจรงิเสรมิ 

 1) ทำหนังสือขอความอนุเคราะห์ผู้เชี่ยวชาญ เพื่อที่จะให้ประเมินคุณภาพของสื่อสิ่งพิมพ์อินโฟกราฟิก เพื่อ

ประชาสัมพันธ์ “ประเกอืม” หัตถกรรมถิ่นอสีานใต ้ผสานความจรงิเสรมิที่พัฒนาขึ้น 
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 2) นัดเวลาและสถานที่ และผู้เชี่ยวชาญ ที่ใช้ในการประเมินคุณภาพของสื่อสิ่งพิมพ์อินโฟกราฟิก เพื่อ

ประชาสัมพันธ์ “ประเกอืม” หัตถกรรมถิ่นอสีานใต ้ผสานความจรงิเสรมิ 

 3) จัดเตรียมสื่อสิ่งพิมพ์อินโฟกราฟิก เพื่อประชาสัมพันธ์ “ประเกือม” หัตถกรรมถิ่นอีสานใต้ ผสานความ

จรงิเสรมิ และเตรยีมแบบวัดคุณภาพของส่ือสำหรบัผูเ้ช่ียวชาญทำการประเมนิคุณภาพ 

 4) อธบิายวธีิทำงานและใหผู้้เชี่ยวชาญเพื่อทำการใชส้ื่อ จากนัน้ใหผู้เ้ช่ียวชาญประเมินแบบสอบถามเรื่องสื่อ

สิ่งพิมพ์อินโฟกราฟิก เพื่อประชาสัมพันธ์ “ประเกือม” หัตถกรรมถิ่นอีสานใต้ ผสานความจริงเสริมและรวบรวม

ขอ้มูลเพื่อนำไปวเิคราะห์ขอ้มูลต่อไป 

 6.2 การวัดระดับความพึงพอใจสำหรับกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อสื่อสิ่งพิมพ์อินโฟกราฟิก เพื่อประชาสัมพันธ์ 

“ประเกอืม” หัตถกรรมถิ่นอสีานใต้ ผสานความจรงิเสรมิ 

 1) กลุ ่มตัวอย่าง ที ่ใช้ในการประเมินความพึงพอใจของสื ่อสิ ่งพิมพ์อินโฟกราฟิก เพื่อประชาสัมพันธ์ 

“ประเกือม” หัตถกรรมถิ่นอสีานใต ้ผสานความจรงิเสรมิเป็นการเลอืกแบบเจาะจง 

 2) จัดเตรียมสื่อสิ่งพิมพ์อินโฟกราฟิก เพื่อประชาสัมพันธ์ “ประเกือม” หัตถกรรมถิ่นอีสานใต้ ผสานความ

จรงิเสรมิ และแบบวัดระดับความพงึพอใจสำหรบักลุ่มตัวอย่าง 

 3) อธิบายวิธีทำงานและให้กลุ ่มตัวอย่างทำการใช้สื ่อ จากนั้นให้กลุ่มตัวอย่างประเมินความพึงพอใจ 

ดำเนินการรวบรวมผลและขอ้มูลเพื่อนำไปวเิคราะห์ข้อมูลต่อไป  

 

 การวเิคราะห์ข้อมลูและสถติท่ีิใช้ (Data analysis and statistics used in data analysis) 

  งานวจิัยนี้ใช้สถิติพืน้ฐาน ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ในการวิเคราะห์

ข้อมูลคุณภาพของสื่อจากผู้เชี ่ยวชาญและการวิเคราะห์ความพึงพอใจจากกลุ่มตัวอย่าง ซึ ่งวิเคราะห์โดยแปล

ความหมายตามเกณฑ์ ดังน้ี  

   4.51 – 5.00  หมายถงึ  ระดับความพงึพอใจมากที่สุด (Highest) 

   3.51 – 4.50  หมายถึง  ระดับความพงึพอใจมาก (High) 

   2.51 – 3.50  หมายถึง  ระดับความพงึพอใจปานกลาง (Moderate) 

   1.51 – 2.50  หมายถงึ  ระดับความพงึพอใจนอ้ย (Low) 

   1.00 – 1.50  หมายถึง  ระดับความพงึพอใจนอ้ยท่ีสุด (Lowest) 

 

 ผลการวจัิย (Results) 

8.1 ผลการพัฒนาสื่อสิ่งพิมพ์อนิโฟกราฟกิ เพื่อประชาสัมพันธ์ “ประเกอืม” หัตถกรรมถิ่นอสีานใต้ ผสาน

ความจรงิเสรมิ    

 จากการพัฒนาสื ่อสิ ่งพิมพ์เพื ่อการประชาสัมพันธ์โดยใช้เทคนิคอินโฟกราฟิกความจริงเสริมเรื ่อง 

“ประเกือม” หัตถกรรมถิ่นอีสานใต้  โดยการออกแบบและพัฒนาเป็นสื่อที่มีเนื้อหาการนำเสนอเกี่ยวกับประวัติ

ความเป็นมาของประเกือม รูปร่างรูปทรงต่างๆของประเกือม เครื่องมือ และกรรรมวิธกีารทำประเกือมของหมู่บ้าน

ทำเครื่องเงิน ตำบลเขวาสินรินทร์ อำเภอเขวาสินรินทร์ ของจังหวัดสุรินทร์ ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ก่อให้เกิด

ประโยชน์แก่นักท่องเท่ียวสำหรับการใหค้วามรู ้สามารถแสดงภาพแผ่นพับและโปสเตอร์  ดัง Figure 2. และ Figure 3. 
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(a)       (b) 

 

Figure 2. The Public Relations Brochure Using AR Techniques: “Pra-Kuam,” the Local Handicraft of Southern Isan. 

 

 จาก Figure 2. (a). ภาพแผ่นพับการประชาสัมพันธ์โดยใช้เทคนิคอินโฟกราฟิกความจริงเสริมเรื่อง”ประเกือม” 

หัตถกรรมถิ่นอีสานใต้ ด้านนอก และ (b). ภาพแผ่นพับภาพแผ่นพับการประชาสัมพันธ์โดยใช้เทคนิคอินโฟกราฟิก

ความจรงิเสรมิเรื่อง”ประเกอืม” หัตถกรรมถิ่นอสีานใต ้ดา้นใน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figure 3. The Public relations poster using AR techniques: “Pra-kuam,” the local handicraft of Southern Isan. 

 

8.2 ผลการประเมินคุณภาพของสื่อสิ่งพิมพ์เพื่อการประชาสัมพันธ์โดยใช้เทคนิคอินโฟกราฟิกความจรงิ

เสรมิเร่ือง “ประเกอืม” หัตถกรรมถิ่นอสีานใต้   

 ผลการวิจัย ดัง Table 1  
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Table 1 . Evaluation Results of Quality in the Public Relations Printed Media Using Augmented Reality (AR) 

Infographic Techniques: “Pra-Kuam” the Local Handicraft of Southern Isan. 

  

Items 𝒙ഥ S.D. Interpretation 

1. Infographic Animation Content. 4.23 0.29 High 

2. Video Content. 4.16 0.25 High 

3. Poster Content. 4.71 0.23 Highest 

4. Brochure Content. 4.14 0.23 High 

5. Infographic Animation Design. 3.06 0.21 Moderate 

6. Video Design. 4.00 0.17 High 

7. Poster Design. 4.66 0.94 Highest 

8. Brochure Design. 4.26 0.26 High 

Overall 4.26 0.26 High 

 

 จาก Table 1. พบว่า ผลการประเมินคุณภาพสื่อโดยผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อสื ่อการพัฒนาสื่อสิ ่งพิมพ์เพื ่อการ

ประชาสัมพันธ์โดยใช้เทคนิคอินโฟกราฟิกความจริงเสริม เรื่อง “ประเกือม” หัตถกรรมถิ่นอีสานใต ้โดยรวมอยู่ใน

ระดับมาก (𝒙ഥ=4.26) เม่ือพจิารณาเป็นรายข้อ พบว่า 1) ดา้นเนื้อหาโปสเตอร ์(𝒙ഥ=4.71) 2) ดา้นการออกแบบโปสเตอร์ 

(𝒙ഥ=4.66) 3) ด้านการออกแบบแผ่นพับ (𝒙ഥ=4.26) 4) ด้านด้านเนื้อหาแอนิเมชันอินโฟกราฟิก (𝒙ഥ=4.23) 5) ด้าน

เนื ้อหาวีดีโอ (𝒙ഥ=4.16) 6) ด้านเนื ้อหาแผ่นพับ (𝒙ഥ=4.14)  7) ด้านการออกแบบวีดีโอ (𝒙ഥ=4.00) และ 8) ด้านการ

ออกแบบแอนิเมชันอนิโฟกราฟกิ (𝒙ഥ=3.06) ตามลำดับ 

8.3 ผลการวัดความพงึพอใจของนักท่องเที่ยวที่มาเยี่ยมชม หมู่บ้านทำเครื่องเงนิ บ้านโชค ตำบลเขวาสนิรนิทร์ 

อำเภอเขวาสนิรนิทร์ จังหวดัสุรินทร ์

 จากกลุ่มตัวอย่าง นักท่องเที่ยวที่มาเยี่ยมชม หมู่บ้านทำเครื่องเงิน บ้านโชค ตำบลเขวาสินรินทร์ อำเภอเข

วาสินรินทร์ จังหวัดสุรินทร์ จำนวน 30 คน โดยวิธีการเลือกแบบบังเอิญ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น

หญงิ คดิเป็นรอ้ยละ 67 และเพศชาย คดิเป็นรอ้ยละ 33 ผลการวัดความพงึพอใจท่ีมตี่อสื่อการพัฒนาสื่อสิ่งพิมพ์เพื่อ

การประชาสัมพันธ์โดยใชเ้ทคนิคอินโฟกราฟกิความจรงิเสรมิ เรื่อง “ประเกือม” หัตถกรรมถิ่นอสีานใต้ ดัง Table 2. 

 

Table 2. The Satisfaction Level of the Sample. 

 

Items 𝒙ഥ S.D. Interpretation 

1. Suitability of the video content. 4.60 0.50 Highest 

2. Appropriateness of lighting and shadows. 4.37 0.61 High 

3. Consistency between background music and video. 4.53 0.51 Highest 

4. Appropriateness of video duration. 4.40 0.56 High 
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Table 2. The Satisfaction Level of the Sample. (Cont.) 

 

Items 𝒙ഥ S.D. Interpretation 

5. Correctness of language and clarity of 

communication. 

4.73 0.45 Highest 

6. Suitability and visual comfort of the color palette. 4.67 0.48 Highest 

7. Accessibility and ease of understanding. 4.80 0.41 Highest 

8. Suitability of media and content for the target 

sample. 

4.47 0.57 High 

9. Ease of use and convenience. 4.57 0.50 Highest 

10. Connection speed and responsiveness. 4.50 0.57 Highest 

Overall 4.56 0.52 Highest 

 

  จาก Table 2. พบว่า ผลการประเมินความพงึพอใจของกลุ่มตัวอย่างท่ีมีต่อการพัฒนาส่ือสิ่งพิมพ์เพื่อการ

ประชาสัมพันธ์โดยใช้เทคนิคอินโฟกราฟิกความจริงเสริม เรื่อง “ประเกือม” หัตถกรรมถิ่นอีสานใต ้โดยรวมอยู่ใน

ระดับดมีาก (𝒙ഥ=4.56) เม่ือพจิารณาเป็นรายข้อ พบว่า 1) สื่อมีความเขา้ถึงง่าย เขา้ใจง่าย (𝒙ഥ= 4.80) 2) การใช้ภาษา

ถูกตอ้งเหมาะสม สื่อความหมายไดช้ัดเจน (𝒙ഥ= 4.73) 3) สทีี่ใช้มีความเหมาะสมดูง่ายสบายตา (𝒙ഥ= 4.67) 4) วีดีโอ

ประกอบเนื ้อหามีความเหมาะสม (𝒙ഥ= 4.60) 5) มีความสะดวกสบายในการใช้งาน (𝒙ഥ= 4.57) 6) เสียงดนตรี

ประกอบมีความเข้ากันกับวีดีโอ (𝒙ഥ= 4.53)  7) การเชื่อมต่อมีความรวดเร็ว (𝒙ഥ= 4.50) 8) สื่อและเนื้อหามีความ

เหมาะสมกับกลุ่มตัวอย่าง (𝒙ഥ= 4.47) 9) ระยะเวลาในการนำเสนอวดีโีอเหมาะสม (𝒙ഥ= 4.40) และ 10) การจัดแสงเงา

มคีวามเหมาะสม (𝒙ഥ= 4.37) ตามลำดับ 

 

 สรุปผลการวจิัย (Conclusion) 

 การพัฒนาสื่อสิ่งพิมพ์เพื่อการประชาสัมพันธ์โดยใช้เทคนคิอินโฟกราฟิกความจริงเสริมเรื่อง “ประเกือม” 

หัตถกรรมถิ่นอสีานใต ้ดา้นคุณภาพส่ือและการยอมรับจากผูใ้ช้งาน โดยผลการประเมินจากผูเ้ชี่ยวชาญ พบว่า สื่อมี

คุณภาพโดยรวมอยู่ในระดับ มาก ค่าเฉลี่ยที่ 4.26  โดยมจีุดเด่นสำคัญอยู่ที่ด้านเนือ้หาและการออกแบบโปสเตอร์ 

ในขณะท่ี ผลการประเมนิความพงึพอใจจากกลุ่มตัวอยา่ง พบว่า ผูใ้ชง้านมีความพงึพอใจอยูใ่นระดับดีมาก ค่าเฉล่ีย

ที่ 4.56 โดยมคีวามพึงพอใจในด้านความเขา้ถึงง่าย การสื่อความหมายที่ชัดเจน และความสวยงามของโทนสีเป็น

หลัก ในส่วนของสื่อเคล่ือนไหวแอนเิมชันและวดิโีอ ดา้นการออกแบบและการจัดแสงเงาอยู่ในระดับท่ีรองลงมา โดย

ภาพรวมของนวัตกรรมนี้ถือว่ามีความเหมาะสม และมีประสิทธิภาพสูงในการนำไปใชส้ื่อสารคุณค่าของหัตถกรรม

ท้องถ่ินอสีานใต้ ทำใหป้ระเกอืมของจังหวัดสุรนิทร์ถูกเผยแพรแ่ละประชาสัมพันธ์สู่สาธารณะไดเ้ป็นอยา่งด ี
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  อภปิรายผลการวจิัย (Discussion) 

 ผลการพัฒนาสื่อส่ิงพมิพ์เพื่อการประชาสัมพันธ์โดยใช้เทคนิคอินโฟกราฟิกความจรงิเสรมิเรื่อง “ประเกือม” 

มีความเหมาะสม ในประเด็นด้าน การสื่อสารด้วยภาพ (Visual Communication) นั้น กลุ่มตัวอย่างมีความพงึพอใจ

อยู่ในระดับมากที่สุดในด้านความเขา้ถึงง่ายและเขา้ใจง่าย ค่าเฉลี่ยท่ี 4.80 สอดคลอ้งกับงานวิจัยของ Vanichvasin, 

P. (2013) ที่ระบุว่าอนิโฟกราฟิกสามารถเพิ่มความดึงดูด ความเข้าใจ และการจดจำ ซึ่งเป็นพื้นฐานสำคัญของการ

สื่อสารดว้ยภาพจงึช่วยใหก้ารสื่อสารมีประสิทธภิาพ ในขณะเดียวกันการบูรณาการเทคโนโลยคีวามจริงเสริม (AR) 

เข้ากับสื่อสิ่งพิมพ์ ยังสอดคล้องกับผลการวิจัยของ Cipresso et al. (2018) ที่ชี ้ให้เห็นว่าเทคโนโลยี AR ช่วยสร้าง

ความรู้สึกเสมือนจริง (Presence) และประสบการณ์การมีส่วนร่วม (Immersion) ที่ลึกซึ้งกว่าสื่อดั้งเดิม ส่งผลให้

ข้อมูลเกี่ยวกับหัตถกรรมประเกือมมคีวามสมจริงและน่าสนใจ ในรูปแบบวดิีโอสาธิตลวดลายประเกือมได้ทันทีผ่าน

สื ่อสิ ่งพิมพ์ ซึ ่งถือเป็นการปรับตัวของสื ่อประชาสัมพันธ์แบบดั ้งเดิมให้ก้าวทันยุคดิจิทัลตามแนวคิดของ 

Laphirattanakul (1992) ที่เน้นย้ำถึงการประชาสัมพันธ์ที่สมบูรณ์ต้องอาศัยการสื่อสารที่มีประสิทธภิาพ โดยการ

ประยุกต์ใช้เทคโนโลยสีมัยใหม่อย่าง AR เข้ากับสื่อสิ่งพมิพ์ถอืเป็นกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์เชงิรุกที่ช่วยดึงดูดความ

สนใจและสรา้งการจดจำอัตลักษณ์ท้องถิ่นได้เป็นอย่างด ี

 นอกจากนี้ การท่ีผูใ้ช้งานมีความพงึพอใจในภาพรวมระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ยที ่4.56 โดยเฉพาะในดา้นความ

สะดวกสบายและการเข้าถึงข้อมูล สอดคล้องกับแนวคิดการออกแบบของ Garrett (2011) การกำหนดกลยุทธ์ ที่

ตอบโจทย์ความตอ้งการของผูใ้ช้ จนถงึการออกแบบหรอืรูปลักษณ์ภายนอกที่สวยงาม ซึ่งช้ีใหเ้ห็นว่าการออกแบบท่ี

คำนึงถึงโครงสร้างและโครงร่างที่ชัดเจน ส่งผลให้กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจด้านความเข้าถึงง่ายและความ

สะดวกในการใช้งานเป็นอยา่งมาก ภาพรวมถอืว่านวัตกรรมนี้เป็นกลไกสำคัญในการอนุรักษ์และเผยแพร่ภูมิปัญญา

หัตถกรรมท้องถิ่นอีสานใต้ สอดคล้องกับแนวคิดของ Kawkamsue (2019) ที่กล่าวว่าการใช้สื่อต่างๆ เข้ามาร่วมกับ

การเผยแพรห่ตัถกรรมพื้นบา้น เป็นการสรา้งความยั่งยนืใหก้ับภูมิปัญญาในบรบิทสังคมปัจจุบัน ทำให้ “ประเกือม” 

อสีานใตเ้ขา้ถึงกลุ่มคนรุ่นใหม่และนักท่องเที่ยวไดอ้ย่างมีประสิทธภิาพมากยิ่งข้ึน 

 

 ข้อเสนอแนะงานวจิัย (Recommendation) 

 1. หน่วยงานด้านการท่องเที ่ยวและวัฒนธรรมสามารถนำสื่อไปใช้เป็นต้นแบบในการประชาสัมพันธ์และ

ยกระดับแหล่งท่องเที่ยวเชงิวัฒนธรรมในพื้นที่ใหมี้ความทันสมัยและน่าสนใจมากขึ้น 

 2. กลุ่มวสิาหกจิชุมชนและผูป้ระกอบการมีเครื่องมือการตลาดที่มีประสิทธภิาพในการช่วยถ่ายทอดเรื่องราว

และมูลค่าของ “ประเกอืม” ใหลู้กคา้เขา้ใจง่ายข้ึนผ่านสื่อมัลตมีิเดยี 

 3. สถาบันการศึกษาและนักวิจัยสามารถใช้เป็นแนวทางและกรณีศึกษาในการพัฒนาสื่อดิจิทัลสมัยใหม่ที่

ผสานหลักการออกแบบ UX/UI เข้ากับภูมปัิญญาท้องถ่ินไดอ้ยา่งเป็นรูปธรรม 
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